Zadanie finansowane ze $rodkéw Funduszu Promocji Mi¢sa Drobiowego

Zalacznik Nr 1 do zapytania ofertowego.

Opis przedmiotu zamodéwienia na wybor wykonawcy  realizacji zadania p.t.:
«Wzmocnienie pozytywnego postrzegania konsumpcji mig¢sa drobiowego poprzez
edukacje i nowoczesna komunikacje marketingowq” finansowanego z Funduszu
Promocji Mi¢sa Drobiowego.

1. Celem zadania jest utrwalenie w $wiadomosci polskiego konsumenta wiedzy o walorach
migsa drobiowego. Zatozenie zostanie zrealizowane poprzez dostarczanie potencjalnym
konsumentom rzetelnej wiedzy w zakresie wartosci odzywczych, prozdrowotnych,
a takze dobrostanu chowu i hodowli drobiu w celu likwidacji bariery wzrostu konsumpcji
drobiu jaka jest niedobor potwierdzonych informacji skutkujacy podejmowaniem decyz;ji
zakupowych pod wptywem czgsto czastkowych, negatywnych komunikatéw na temat
drobiu.

Gléwnym celem jest utrzymywanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.

2. Zadanie sktada si¢ z 2 czgSci:

a) Pierwsza czes¢ edukacyjna z wykorzystaniem Internetu i mediow
spolecznosciowych: Realizacja zadania polega¢ bgdzie na stworzeniu nowoczesnych
kanatow komunikacji z docelowa grupa odbiorcow. W zamys$le wnioskodawcy
zardwno strona internetowa jak i moderowane profile w mediach spotecznosciowych
stanowi¢ beda opiniotwoércze zrodilo informacji na temat migsa drobiowego i1 jego
wartosci odzywcezych.

b) Druga cze$¢ promocyjna. Promocja migsa drobiowego podczas duzej imprezy
plenerowej w Starym Saczu, w tym degustacja potraw z miesa drobiowego
W  zaaranzowanej  przestrzeni, zywa  maskotka, hostessy, gadzety,
materiaty reklamowe, konkursy z nagrodami dla dzieci i dorostych uczestnikéw
wydarzenia, oprawa artystyczna, reklama w mediach lokalnych, prasie oraz
dokumentacja fotograficzna i video wydarzenia, konferencja prasowa dla medidéw.

3. Grupe docelowa stanowi¢ beda:

a) miodzi konsumenci (25-35 lat), mieszkajacy w miastach, ze $rednim i wyzszym
wyksztatceniem, zwlaszcza kobiety jako osoby czesto decydujace o koszyku
zakupowym gospodarstw domowych. Szeroka grupa docelowa sa konsumenci migsa
drobiowego, w szczegolnosci rodziny z dzieé¢mi.

b) srodowiska opiniotworcze, liderzy opinii na rynku krajowym: dziennikarze, blogerzy,
influencerzy, lekarze, dietetycy i organizacje wspierajace wlasciwy styl zywienia.

4. Przedmiotem zamowienia jest realizacja zadania w zakresie czesSci edukacyjnej oraz
przygotowanie, zorganizowanie i przeprowadzenie duzego wydarzenia
promocyjnego. Zamawiajgcy oczekuje propozycji wykonania dzialan wymienionych
w rzeczowo-finansowym zestawieniu kosztow oraz wskazanie daty i miejsca realizacji
wydarzenia promocyjnego.

5. Piecze nad przygotowaniem, prawidlowym przebiegiem, realizacja zadania sprawowac
bedzie wybrany w konkurencyjnej procedurze Wykonawca, ktoérego oferta stanowi
bedzie integralng czg$¢ umowy.
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6. Wykonawca na wszystkich materialach sporzadzonych w zwiazku z realizacja zadania,
w tym na przekazach audiowizualnych, w sposéb czytelny i wyrazny umieszcza
informacj¢ o finansowaniu zadania z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego.

7. Budzet zadania dla przedmiotu zaméwienia nie moze przekroczy¢ 482.700 zt
brutto. Ponizej wykaz kosztéw dla dziatah zadania, ktdre nalezy rozpisac
i dolgczy¢ do formularza oferty.

Szczegodtowa kalkulacja kosztow

Lp. Szczegdtowy wykaz kosztow L cena
ilos¢

jednostkowa tacznie

1. Ptatne posty w mediach spotecznosciowych 30

Konferencja prasowa (organizacja, dobér mediéw,
2. materiaty prasowe, upominki, eksperci, serwis 1
kawowy)

Projekt i wykonanie strony internetowej, profilu na
3. mediach spotecznosciowych oraz aplikacji 1
mobilnej

Prowadzenie strony internetowej oraz profili na
mediach spotecznosciowych oraz administracja
4. aplikacji mobilnej w tym: tworzenie i 1
zamieszczanie tresci, moderacja obstuga
techniczna, pozycjonowanie.

Przygotowanie bazy informacji merytorycznych

oraz konsultacje merytoryczne z ekspertami 20

Projekt i wykonanie materiatéw promocyjnych w 1
komunikacji elektroniczne;.

Najem powierzchni na ktérej odbywac sie bedzie
7. promocja migsa drobiowego podczas wydarzenia 1
promocyjnego Lipiec- sierpien 2021 r.

1. ulotki — 1000 szt. w tym projekt i wydruk. 1000
8. 2.  zaproszenia - projekt, drukowanie oraz 100
dystrybucja (znaczki i koperty)

9. Ocena efektywnosci zadania 1

Wykonanie dokumentacji fotograficznej i video

10. ) .
wydarzenia promocyjnego.

11. | Branzowe doradztwo merytoryczne.

12. Producent wykonawczy.

= aal N

13. Koordynator zadania

Promocja miesa drobiowego podczas
plenerowego wydarzenia kulturalnego. Wstepny
termin miesigc lipiec - sierpien 2021r.
Przygotowanie propozycji wydarzenia — promocji,
organizacja, w tym: zabezpieczenie niezbednej
infrastruktury technicznej, oprawy artystyczne;,
materiatéw informacyjno-promocyjnych, gadzetéw
oraz przeprowadzenie degustacji dla okoto 2.000
0so6b, obstugi wydarzenia.

Dobor wydarzenia i poszczegdlnych cen
jednostkowych, sktadowych kosztéw nastgpi w
konkurencyjnej procedurze wyboru wykonawcy na
podstawie zaproponowanej kreacji wydarzenia
w ofercie, ktora zostanie wybrana.

14. Komplet 100.000| 100.000

papier, POLSPEED A4 80 (20 ryz) 20
segregatory, A4 75 mm 10 szt. 10
koperty, oféwki, gumki, klej, tasma, spinacze i
15. pozostate drobne materiaty i artykuty niezbedne komplet
do obstugi realizacji zadania.
tusz do drukarki (czarny + kolor) komplet. 5

Noclegi dla wyk. cztonkéw Zarzadu i gosci. 60

16130 0s6b x 2 dni

17. Koszty wyzywienia wykonawcow, Cztonkow 60
Zarzadu i zaproszonych gosci.
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8. Wykonawca przedstawi w_ofercie propozycje przygotowania i przeprowadzenia
ewaluacji zadania, ktora zawiera¢ bedzie miedzy innymi: statystyki z mediow
spoteczno$ciowych, wej$¢ na strony internetowe, portale, potwierdzenia emisji spotow,
reklam a takze dokumentacje potwierdzajaca realizacje degustacji, konferencji prasowe;j,
dystrybucj¢ wytworzonych materiatéw informacyjno — promocyjnych, nagréd.

9. Terminy realizacji zadania.
1) Zadanie realizowane jest w terminie od 04.01.2021 r. do 04.12.2021 r.

2) Wykonawca przygotuje i dotaczy do oferty harmonogram czasowy realizacji dziatan
obejmujacych zakres przedmiotu umowy.

3) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu
zamoOwienia.
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