Zadanie finansowane ze Srodkéw Funduszu Promocji Miesa Drobiowego

Warszawa, dnia 11 marca 2021 r.

Zapytanie ofertowe na wybor wykonawcy kompleksowej ustugi wykonania zadania
p.t..,, Wzmocnienie pozytywnego postrzegania konsumpcji migsa drobiowego
poprzez edukacje i nowoczesng komunikacje marketingowgq”, ktore jest finansowane
ze $Srodkéw Funduszu Promocji Migsa Drobiowego

I. Zamawiajacy:

Polski Zwiazek Zrzeszen Hodowcow i Producentéw Drobiu
ul. Aleje Jerozolimskie 11/19 lok.52

00 — 508 Warszawa

http://pzzhipd.pl

e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com

I1. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamdwienia jest:
a) przygotowanie kampanii promocyjnej;
b)przygotowanie = projektow  rozwigzan  kreatywnych dla  dziatan  zaplanowanych
W przygotowanej kampanii;
c) realizacja zadania ,, Wzmocnienie pozytywnego postrzegania konsumpcji mies drobiowego
poprzez edukacje i nowoczesng komunikacje marketingowq ™.

2. Szczegblowy opis przedmiotu zamdwienia zawiera Zatacznik Nr 1 szczegdtowy Opis Przedmiotu
Zamowienia wraz z harmonogramem realizacji zadania.

3. Szacowana warto$¢ catkowitego budzetu kampanii wynosi 482.700,00 zt brutto (stownie:
czterysta osiemdziesigt dwa tysigce siedemset ztotych 00/100) w tym koszty przygotowania
1 realizacji wszystkich dziatan, wynagrodzenie podmiotu realizujgcego kampanig.

4. Budzet (koszt) oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze przekroczy¢ budzetu
wskazanego w niniejszym zapytaniu ofertowym. Oferty nie spelniajace tego kryterium zostang
odrzucone.

III. PODSTAWA PRAWNA

Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

1) ustawg z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktow rolno — spozywczych (tj.:
Dz. U. z 2021poz 43,255 — tekst jednolity),

2) ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj.: 2018 r. poz. 1025, ze zm.),
w szczegblnosci art. 701 — 705,

3) rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r., w sprawie
szczegotowych warunkéw 1 trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji
produktéow rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244 tekst jednolity), zwanym dalej
»~rozporzadzeniem”,

4) Zasadami obstugi Funduszy promocji produktow rolno — spozywczych — zat. do Zarzadzenia Nr
07/2020/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 03.01.2020 ..
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IV. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

Termin realizacji zadania: 04 stycznia 2021 r. do 04 grudnia 2021 r.
Termin realizacji zamowienia: od dnia podpisania umowy do 04 grudnia 2021 r.

V. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA
OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW

1. W postepowaniu moga wzia¢ udzial Wykonawcy, ktérzy spetniaja nastepujace warunki udziatu

W postepowaniu:

1) posiadajg status przedsigbiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo
przedsigbiorcow (t.j. Dz.U. z 2019 r., poz. 1292, ze zm.),

2) posiadaja niezbgdng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym Zapytaniem
ofertowym oraz dysponujg potencjatlem ludzkim i potencjatem technicznym, zapewniajacymi
prawidlowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamowienia niniejszego Zapytania,

3) znajduja si¢ w sytuacji ekonomicznej 1 finansowej zapewniajacej prawidtowe 1 terminowe
wykonanie przedmiotu niniejszego zamowienia,

4) nie znajdujg si¢ w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajagcym ztozenie
wniosku o ogloszenie upadlosci;

5) ktorych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych w niniejszym
zapytaniu ofertowym.

2. Na potwierdzenie spetniania w/w wymogéw Wykonawcy sktadaja Oswiadczenie zawarte

w Formularzu ofertowym - zalacznik nr 2 do niniejszego zapytania ofertowego.

3. Zamawiajacy weryfikuje czy Wykonawca spelnia warunki udzialu w postepowaniu na podstawie
przedtozonych z oferta dokumentow, metoda spetnia/nie spetnia.

4. Zamawiajacy 1 Wykonawca nie moga prowadzi¢ negocjacji dotyczacych ztozonej oferty oraz
dokonywa¢ jakichkolwiek zmiany w jej tresci, ktore miatyby wptyw na wynik postepowania.

VI. ODRZUCENIE OFERTY

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tres¢ nie odpowiada tre$ci Zapytania ofertowego,

2) zostata ztozona przez podmiot nie spetniajacy warunkoéw udzialu w postgpowaniu,

3) jej wybor skutkowalby tym, ze wykonawca zadania bylaby osoba fizyczna, o ktoérej mowa
w § 8 ust. 3 rozporzadzenia,

4) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w niniejszym Zapytaniu ofertowym.

VII. WADIUM
Zamawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.

VIII. PRZYGOTOWANIE OFERTY

1. Oferta Wykonawcy musi obejmowac cato$¢ przedmiotu zamowienia i by¢ sporzadzona zgodnie
z niniejszym Zapytaniem Ofertowym oraz opisem przedmiotu zamowienia okreslonym
w Zataczniku Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

2. Wykonawca powinien ztozy¢ ofert¢ zgodnie z wzorem stanowigcym Zatacznik nr 2 do Zapytania
ofertowego.
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3. Oferta powinna:

1) zawiera¢ nazwe (firme), adres lub siedzib¢ Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mail, numer NIP
(dla podmiotoéw polskich);

2) zawiera¢ termin zwigzania oferta;

3) by¢ podpisana przez Wykonawce lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela
(pelnomocnika) w sposéb umozliwiajacy identyfikacje podpisu.

3. Do oferty nalezy dotaczy¢:

1) pelnomocnictwo — jezeli oferta lub o$wiadczenia i dokumenty sa podpisywane przez
osobg(-y) nieujawniong(-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do
reprezentowania Wykonawcy;

2) w przypadku Wykonawcow wspolnie skladajacych oferte — petnomocnictwo do
reprezentowania ich w postepowaniu albo reprezentowania w postgpowaniu 1 zawarcia
umowy (nie dotyczy spotki cywilnej, o ile upowaznienie/pelnomocnictwo do wystgpowania
w imieniu tej spotki wynika z dotaczonej do oferty umowy spoétki badz wszyscy wspolnicy
podpisza oferte).

4. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

5. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy ztozy¢
wraz z thumaczeniem na jezyk polski.

6. Wszystkie dokumenty wilasne i zataczniki musza by¢ podpisane przez Wykonawce lub przez
nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposdb umozliwiajacy identyfikacje podpisu
(np. wraz z imienng pieczatka osoby podpisujacej).

7. Cena oferty musi by¢ wyrazona w PLN.

8. Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zalacznikow musza by¢ podpisane lub parafowane przez
osobg¢ podpisujacg oferte (w sposdb umozliwiajacy identyfikacje podpisu).
9. Na oferte sktadaja si¢ w szczegolnosci:

a) Wypeliony Formularz Ofertowy Wykonawcy, ktorego wzor okresla Zatacznik Nr 2 do
niniejszego Zapytania Ofertowego oraz podanie deklaracji/zobowigzania w zakresie:

b) Kreacja — opis i projekt scenariusza dla realizacji pierwsze] czesci edukacyjnej
z wykorzystaniem Internetu i medidow spotecznosciowych oraz stworzeniu nowoczesnych
kanaléw komunikacji z docelowg grupa odbiorcoOw, w tym rowniez projekt graficzny postow
na profil spotecznosciowy Facebook, harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji
przedmiotu zamdwienia przygotowany przez Wykonawce w oparciu o Zalacznik Nr 1 do
niniejszego Zapytania Ofertowego;

c) Kreacja — opis i projekt realizacji drugiej czeSci promocyjnej. Reklama zewngtrzna,
wspotpraca z mediami oraz promocja migsa drobiowego podczas duzej imprezy plenerowej
w Starym Saczu.

d) dokumenty wymienione w niniejszym zapytaniu ofertowym,;

IX. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA.

Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong oferta przez 60 dni. Bieg terminu zwigzania oferta
rozpoczyna si¢ wraz z uplywem terminu sktadania ofert.

X. MIEJSCE I TERMIN SKEADANIA OFERT
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1. Oferte mozna sktada¢ do dnia 22 marca 2021 r., do godziny 11 : 00 poczta elektroniczng

na adres e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com w formie skanu.

W tytule e-maila nalezy wpisaé: Oferta na realizacj¢ zadania p.t.: "Wzmocnienie pozytywnego

postrzegania konsumpcji _miesa drobiowego poprzez edukacje i nowoczesng komunikacje

marketingowq”.

W zwiazku z ograniczeniami poczty elektronicznej, wiadomo$¢ wraz zalacznikami nie moze
przekracza¢ 15 GB.

2. Za datg zlozenia oferty uznaje si¢ date wplywu oferty do skrzynki pocztowej zamawiajacego,

e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com

3. Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.

X. KRYTERIA OCENY OFERT

Przy ocenie ofert Zamawiajacy bedzie stosowac kryteria przedstawione ponizej:

Kryterium waga %
K1 Cena (brutto) 40 %
K2 Kreacja — pierwsza cz¢$¢ edukacyjna z wykorzystaniem 30 %
(1]

Internetu 1 mediéw spoleczno$ciowych

K3 Kreacja - druga czg¢$¢ promocyjna. Promocja migsa
. . . 30 %
drobiowego podczas duzej imprezy plenerowej

1. Oceny beda zaokraglane do dwodch miejsc po przecinku.

2. Ogolna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujacego wzoru: W = K1 + K2 + K3

3. Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktoéra uzyska najwyzsza tacznag liczbe punktow
w ww. kryteriach zgodnie z ponizej przedstawionymi zasadami:

1) Kryterium K1 cena brutto — waga 40%

Cena brutto przedmiotu zamowienia — maksymalna ilo§¢ punktow wynosi - 40 punktow.
Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

cena oferty najtanszej (brutto w PLN)
Kl = x 100 x waga 0,40 = max. 40 pkt

cena oferty ocenianej/badanej (brutto w PLN)

2) Kryterium K2 - kreacja, projekt, opis realizacji pierwszej czesci edukacyjne;j
z wykorzystaniem Internetu i medidw spotecznosciowych - waga 30%.
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Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zataczony do oferty opis i projekt realizacji.
Maksymalna liczba punktow, jaka moze uzyska¢ oferta w ramach tego kryterium to 30 punktow,
gdzie oceniona zostanie oryginalno$¢ scenariusza poprzez indywidualno$¢ i1 nowatorskie
nawigzanie do koncepcji projektu, wptyw zaproponowanych form przekazu zasobu wiadomosci,
technik graficznych koncepcji na zauwazalno$¢ i zapamigtanie przekazu.

Rozwigzania w pelnym stopniu spelniajace zatozenia zbiezne z koncepcja kampanii oraz
oryginalne i nowatorskie otrzymaja maksymalng ilo$¢ punktow. Rozwigzania w mniejszym
stopniu spetniajace w/w zatozenia otrzymajg nizsza liczbe punktow przyznang podczas oceny.

3) Kryterium K3 — Kkreacja, projekt promocji migsa drobiowego podczas duzej imprezy

plenerowej — waga 30%.

Kryterium bgdzie rozpatrywane w oparciu o zalgczony do oferty scenariusz realizacji wydarzenia
promocyjnego, projekty graficzne materialdéw promocyjnych, gadzetow, aranzacj¢ degustacji,
organizacj¢ konferencji prasowej. Maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyska¢ oferta
w ramach tego kryterium to 30 punktow. Oceniana bedzie koncepcja 1 pomystowos$¢. Przy ocenie
tego parametru bgdzie miata znaczenie spdjnos¢ zaproponowanej koncepcji reklamy z ogdlng
koncepcja promocji oraz wptyw zaproponowanych technik i form zastosowanych w projektach
materiatéw informacyjno-promocyjnych na zauwazalno$¢ i zapamietywalno$¢ przekazu.
Rozwigzania w najwigkszym stopniu spelniajace kryterium, tj. zaproponowane techniki
i formy zastosowane w przedstawionych projektach s3 kreatywne, zauwazalne i ulatwiaja
zapamigtywalno$¢ przekazu otrzymaja maksymalng ilo$¢ punktow. Rozwigzania w mniejszym
stopniu spetniajace w/w zatozenia otrzymajg nizszg liczbe punktow przyznang podczas oceny.

XIV. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY.

1.

Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej wylacznie w oparciu o zasady i kryteria
okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

. Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg og6lng liczbe punktow.

Jezeli dwie lub wigcej ofert przedstawiajg taki sam bilans ceny i innych kryteriéw okre§lonych
W niniejszym Zapytaniu ofertowym za najkorzystniejszg oferte sposrod takich ofert uznaje si¢
oferte z najnizsza cena.

. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajacy przesle do wszystkich Wykonawcow, do

ktorych zostato skierowane Zapytanie Ofertowe oraz zamiesci na stronie zamawiajgcego.

. Decyzje Zamawiajacego w kwestii oceny 1 wyboru ofert sg ostateczne i niecodwotalne.

XV.ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE ZADANIA/PROJEKTU.

1.

Zamawiajacy, w terminie do 7 dni od powiadomienia wszystkich uczestnikoéw postepowania
0 jego rozstrzygnigciu, zawrze z Wykonawca, ktorego oferta zostala wybrana jako
najkorzystniejsza, umowe¢ ktorej istotne postanowienia zawarte sg w Zalaczniku Nr 3 do
niniejszego Zapytania Ofertowego.

W przypadku gdy Wykonawca wybrany w wyniku przeprowadzenia konkurencyjnej procedury
wyboru uchyla si¢ od zawarcia umowy, Zamawiajacy moze wybra¢ Wykonawce, ktorego oferta
byta kolejng najkorzystniejsza sposréd pozostatych, niepodlegajacych odrzuceniu ofert, bez
przeprowadzania ponownego postepowania w sprawie wyboru wykonawcy.

XVI. INNE POSTANOWIENIA

1.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej
z ofert. Wykonawcom nie przystuguja zadne roszczenia wzgledem Zmawiajacego w przypadku
skorzystania przez niego z uprawnien wskazanych w zdaniu poprzednim.
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2. Przewiduje si¢ mozliwo$¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na podstawie
niniejszego Zapytania ofertowego wyboru wykonawcy przedmiotu zamoéwienia. W takim
przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub zwiekszenia zakresu §wiadczenia.

3. Zmiany umowy z wykonawcg dopuszczalne sg takze w nastepujacym zakresie:

1) w przypadku zmian powszechnie obowigzujacych przepisOw prawa w zakresie majacym
wplyw na realizacj¢ przedmiotu umowy,

2) w zakresie harmonogramu przedmiotu zaméwienia, w przypadku wystgpienia sity wyzszej
majacej wpltyw na terminowos$ci wykonania przedmiotu umowy,

3) inne, istotne okolicznosci, ktorych Strony nie mogly przewidzie¢ w dacie zawarcia umowy,
mimo dochowania nalezytej starannos$ci, a ktore mogg mie¢ wptyw na zakres i terminowos$¢
realizacji przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia rzeczowo-finansowego
zadania/Projektu.

XVII. ZALACZNIKI

1. Zalacznik Nr 1 - Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamowienia.
2. Zalacznik Nr 2. - Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzor).
3. Zalacznik Nr 3. - Wz6r umowy.




