Zadanie finansowane ze $rodkéw Funduszu Promocji Migsa Drobiowego

Warszawa, dnia 28 grudnia 2020 r.

Zapytanie ofertowe na wybor wykonawcy kompleksowej ustugi wykonania zadania
finansowanego ze  $rodkéw  Funduszu  Promocji  Migsa  Drobiowego
p.t.: ,Smacznie, zdrowo, internetowo”.

I. Zamawiajacy:

Polski Zwiazek Zrzeszen Hodowcéw i Producentéw Drobiu
ul. Aleje Jerozolimskie 11/19 lok.52
00 — 508 Warszawa

http://pzzhipd.pl

e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com

I1. Opis przedmiotu zaméwienia:

1. Przedmiotem zaméwienia jest wybor wykonawcy realizacji zadania finansowanego z Funduszu
Promocji Migsa Drobiowego pt.: ,,Smacznie, zdrowo, internetowo” tj. przygotowanie kampanii
informacyjno — promocyjnej oraz przygotowanie propozycji rozwigzai kreatywnych dla

poszczeg6lnych dziatan zadania.

W zwigzku z ograniczeniami sanitarnymi wiele imprez promocyjnych plenerowych albo nie
odbedzie sig, albo bgda miaty ograniczony zasigg. Wybrana przez nas formuta pozwoli dotrze¢
z przekazem do szerokiego grona odbiorcow.

Projekt internetowej transmisji ,Smacznie, zdrowo, internetowo ” ma, w czasach pandemii
i zwiazanych z nia ograniczen, poméc w promocji migsa drobiowego. Adresatem kampanii majg

by¢ rodziny z dzie¢mi, seniorzy i osoby na dietach.
2. Na zadanie skladajg sie:

1) Kampania promujaca transmisje online w jednej z ogélnopolskich stacji radiowych.

2) Transmisja internetowa promocji na zywo, 3 godziny online z rozmowami ze specjalistami wg.
zaproponowanej formuly, przez wybranego wykonawce, z podkreslaniem prozdrowotnych
wiasciwosci miesa drobiowego.

3) Propozycja konkurséw przeprowadzanych online w czasie transmisji internetowej promocji.
4) Po zakonczeniu udostepnienie transmisji na stronie internetowej Polskiego Zwigzku Zrzeszen

Hodowcow i Producentow Drobiu.

3. Szczegbtowy opis przedmiotu zaméwienia zawiera Zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

4. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czgsciowych.
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5. Przedmiot zamowienia jest finansowany ze srodkéw funduszy promocji produktow rolno-
spozywczych, o ktérych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktow
rolno-spozywczych (Dz. U. z 2017 r. poz. 2160 z p6zniejszymi zmianami).

ITI. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA
OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW.

1. Postepowanie nie podlega przepisom Ustawy Prawo zaméwien publicznych. Procedura wyboru

wykonawcy prowadzona jest w oparciu o przepisy Kodeksu cywilnego oraz wytyczne Krajowego

Osrodka Wsparcia Rolnictwa zawarte w obowigzujacych Zasadach Obshugi Funduszy Promocji

Produktéw Rolno-Spozywczych.

2. W postepowaniu mogg wzigé¢ udzial Wykonawcy ktorzy spetniaja nastepujace warunki udziatu:

1) Posiadajg status przedsigbiorcy w rozumieniu art.4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 Y.
o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. z2016, poz. 1829 ze zm.).

2) Sa w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej poprawne i terminowe wykonanie
niniejszego zamowienia. Nie zalegaja z optaceniem naleznych podatkéw do Urzedu Skarbowego
oraz sktadek do ZUS, co potwierdza zlozonym oswiadczeniem.

3) Posiadajag wiedzg i doswiadczenie oraz dysponuja odpowiednim potencjatem technicznym
oraz osobami zdolnymi do wykonania zamoéwienia. Potwierdzeniem spelnienia warunku

posiadania wiedzy i doswiadczenia jest realizacja dzialan informacyjno - promocyjnych

finansowanych z Funduszy Promocji Produktow Rolno - Spozywczych. Spelnieniem w/w
warunku jest organizacja i wykonanie co najmniej 2 duzych zadan w okresie ostatnich trzech
lat.

4) Ztoza oferte niepodlegajgca odrzuceniu stosownie do zapisow zawartych w niniejszym zapytaniu
ofertowym.

5) Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ negocjacji z Wykonawcami, ktorzy zlozyli oferty,
w zakresie szczegOtow wykonania ustugi oraz ewentualnie wysokosci ceny w zakresie jej
zmniejszenia. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wezwania Wykonawcow do wyjasnienia tresci
ztozonej oferty.

6) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do nie dokonania rozstrzygnigcia postgpowania i nie
dokonania wyboru oferty bez podawania przyczyny i zwrotu ewentualnych kosztéw sporzadzenia
oferty.

7) Wykonawca, w celu potwierdzenia spelniania warunkow udzialu w postepowaniu, jest
zobowigzany zlozy¢ wraz z oferta oswiadczenie o braku konfliktow interesu oraz o nie zaleganiu
z oplatami naleznych podatkéw do US i sktadek do ZUS.
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8) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo o zwrocenie si¢ do oferenta o dostarczenie referencji badz
innych dokumentéw wystawionych przez podmiot, na rzecz ktérego ushugi zostaly wykonane,
potwierdzajacych ich nalezyte wykonanie.

9) Ocena spetniania warunkéw udzialu w postepowaniu bedzie dokonana w oparciu o o$wiadczenia

i dokumenty, o ktérych mowa w niniejszym zapytaniu ofertowym.

IV. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY.

1. Wykonawca powinien ztozy¢ oferte wedtug wzoru stanowigcym Zatgcznik nr 2 do zapytania
ofertowego.

2. Oferta powinna:

1) zawiera¢ nazwe (firm¢), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mail, numer NEP
(dla podmiotéw polskich);

2) zawierad termin zwigzania oferta;

3) by¢ podpisana przez Wykonawce lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela
(petnomocnika) w sposob umozliwiajacy identyfikacje podpisu.

3. Do oferty nalezy dotaczyc¢:

1) pelnomocnictwo — jezeli oferta lub o§wiadczenia i dokumenty sg podpisywane przez osobe(-y)
nieujawniona(-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do reprezentowania
Wykonawcy;

2) Dokument potwierdzajacy, ze podmiot sktadajacy ofertg jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

3) w przypadku Wykonawcow wspolnie sktadajgcych oferte — pelnomocnictwo do reprezentowania
ich w postgpowaniu albo reprezentowania w postgpowaniu i zawarcia umowy (nie dotyczy spotki
cywilnej, o ile upowaznienie/pelnomocnictwo do wystepowania w imieniu tej spotki wynika
z dotaczonej do oferty umowy spétki badz wszyscy wspdlnicy podpisza oferte).

4. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

5. Oferte nalezy zlozy¢ w jezyku polskim. Dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym nalezy zlozy¢
wraz z thumaczeniem na jezyk polski.

6. Wszystkie dokumenty wiasne i zalaczniki muszg by¢ podpisane przez Wykonawce lub przez
nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposob umozliwiajacy identyfikacje podpisu (np. wraz
z imienng pieczatkg osoby podpisujace;j).

7. Cena oferty musi by¢ wyrazona w PLN.

8. Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zalgcznikéw muszg by¢ podpisane lub parafowane przez

osobg podpisujaca ofertg (w sposob umozliwiajacy identyfikacje podpisu).
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V. WADIUM

Zmawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.
VI. FORMA ORAZ TERMIN SKEADANIA OFERT.

1. Oferte mozna sktada¢ do dnia 07 styczmia 2021 r., do godziny 11 : 00, poczta

elektroniczng na adres e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com w formie skanu

dokumentéw - plik PDF.
W tytule e-maila nalezy wpisac: ,, Oferta na realizacje zadania Smacznie, zdrowo, internetowo”.
W zwigzku z ograniczeniami poczty elektronicznej, wiadomos¢ wraz zalgcznikami nie moze
przekraczaé¢ 5 GB. -
2. Za date zlozenia oferty uznaje si¢ dat¢ dostarczenia oferty na adres e-mail zamawiajgcego.
3. Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofaé ofertg.

4. Wszystkie koszty zwiazane ze sporzadzeniem i zlozeniem oferty ponosi Wykonawca.
VIL. ODRZUCENIE OFERTY

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
1) jej tresé nie odpowiada tredci zapytania ofertowego,

2) zostala zlozona przez podmiot, ktéry nie wykazat spetniania warunkéw udziatu w postgpowaniu
lub nie wykazat braku podstaw wykluczenia;

3) jej wybor skutkowatby tym, ze wykonawca zadania bytaby osoba fizyczna, o ktorej mowa w § 8
ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegoétowych warunkow i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych, (Dz. U.

poz. 1351, z p6zn. zm.),
4) zostata ztozona po terminie.

5) W przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w speinieniu warunkéw formalno - prawnych
okreslonych w kryteriach formalnych udzialu w postgpowaniu (np. brak jakiegokolwiek
dokumentu, zaswiadczenia lub oswiadczenia) oferta ulegnie odrzuceniu i nie bgdzie podlegata

dalszej ocenie.
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VIIL OPIS KRY:TERI(')W OCENY OFERT, WRAZ Z PODANIEM WAG TYCH
KRYTEROW I SPOSOBU OCENY OFERT:
1. Kryterium oceny ofert stanowia:
1) cena brutto - 50 %;
2) kreacja-30 %
3) dodatkowe doswiadczenie wykonawcy — 20%
2. Otrzymane w poszczegolnych kryteriach oceny ofert punkty po zsumowaniu bgda stanowity
oceng oferty. Maksymalnie mozna uzyskac¢ 100 pkt.
3. W kryterium:
1) ,,cena brutto” punkty beda przyznawane zgodnie ze wzorem:
Najnizsza oferowana cena brutto

Liczba punktow = x50 % b
Cena brutto oferty badanej

Maksymalna ilos¢ za kryterium 1 — S0 punktow

2) Ocena propozycji kreacji kampanii oraz sposobu realizacji - 30%.
Zamawiajacy dokona oceny oferty dla kryterium 2 w oparciu o zalaczone przez Wykonawce
dokumenty: propozycje kreacji oraz opis realizacji wykonania ustugi i projekt scenariusza.
Liczy¢ si¢ bedzie pomystowosc, kreatywnos¢ w opisie realizacji kampanii informacyjno -
promocyjnej. Do oferty nalezy dotgczy¢ koncepcje wizerunkows, scenariusz i przekaz, w tym
projekty materiatdow promocyjno-reklamowych, projekty reklamy w radio i mediach, koncepcje
oprawy artystycznej, koncepcj¢ oznakowania projektu i przekazu medialnego zwigzanego
z tematem przewodnim. Koncepcja kampanii powinna zawierac strategiczne zatozenia. Winna
by¢ precyzyjnie przemyslana i sformutowana aby w sposob spdjny mogta by¢ zrealizowana przez
poszczegolne dzialania zaplanowane w budzecie zadania.
Przy ocenie tego kryterium bedzie mialo znaczenie miedzy innymi sp6jnos¢ przedstawionej
koncepcji z dziataniami zapisanymi w szczegétowym opisie przedmiotu zamdéwienia. Jakosé
zaproponowanych technik oraz form realizacji poszczegélnych dziatan. Projekt logo,
pomystowos¢ oraz wplyw na zauwazalnosé i zapamigtywanie przekazu.
Koncepcja proponujaca rozwigzania w pelnym stopniu speiniajgce zalozenia, ktore beda zbiezne
z dzialaniami zawartymi w opisie przedmiotu zamowienia otrzyma najwyzsza ilo$¢ punktow.
Waznym jest, aby propozycja koncepcji kreatywnej dopasowana zostata do strategii komunikacji.
Ocenie podlegata bedzie oryginalnos¢ proponowanej koncepcji kreatywnej. W ramach tego
kryterium kazdej badanej ofercie przydzielona zostanie odpowiednia liczba punktow
(maksymalnie 30 pkt.) na podstawie przedstawionych propozycji projektow.
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Projekty oryginalne, atrakcyjne wizualnie, dobrze lub bardzo dobrze dobrane do zdefiniowanej
strategii komunikacji, a takze do specyfiki produktéw objetych promocja otrzymaja najwyzsza
liczbe punktow.

Maksymalna ilo$¢ za kryterium 2 — 30 punktéw.

3) Kryterium dodatkowe doswiadczenie wykonawcy — 20%:
Kryterium ,,dodatkowe doswiadczenie Wykonawcy” oceniane begdzie w skali punktowej do
20 punktow, na podstawie zalgczonego do oferty wykazu doswiadczenia Wykonawcy
okreslonego w tabeli nr 2 w Zalgczniku nr 2 do zapytania ofertowego. W wykazie tym
Wykonawca winien wskaza¢ wykonanie w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, ushug
odpowiadajgcych swoim rodzajem przedmiotowi zamowienia, tj. polegajacych na kompleksowej
obstudze organizowanych dziatan promocyjnych o wartosci nie mniejszej niz 100.000,00 PEN
brutto (stownie: sto tysiecy 00/100 brutto) kazda z nich. Kryterium zostanie ocenione w skali
punktowej od 0 do 20 punktow, zgodnie z ponizszym podziatem punktowym. Preferowane beda

zrealizowane ustugi, ktore byly finansowane z Funduszy Promocji Produktow Rolno -

Spozywczych.
0 dodatkowych ustug 0 punktow
1 dodatkowa ustuga do 5 punktow
2 dodatkowe ustugi do 10 punktow
3 dodatkowe ushugi i wiecej do 20 punktow

Maksymalna ilos¢ za kryterium 3 — 20 punktow

4. Punkty zostang zaokraglone z doktadnoscig do dwoch miejsc po przecinku w ten sposob, ze jezeli
trzecia liczba po przecinku:

- jest mniejsza niz 5, liczb¢ t¢ pomija sie,

- jest rowna lub wigksza niz 5, druga liczbg po przecinku zaokragla si¢ o jeden w gore.

5. Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktora uzyska tagcznie najwyzsza liczbe punktow.

IX. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPELNIONE
PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY.

1. Zamawiajacy wezwie Wykonawce, ktorego oferta zostata wybrana, do zawarcia umowy,

okreslajac miejsce oraz termin jej zawarcia.

2. Zawarcie umowy nastgpi na warunkach okreslonych w Istotnych Postanowieniach Umowy,

stanowigcych Zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego.

X. DODATKOWE INFORMACIJE.
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1. Wykonawca moze zwrdci¢ si¢ do Zamawiajagcego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego.
Zamawiajacy udzieli wyjasnien niezwlocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci zapytania
ofertowego wplynie, pocztg elektroniczng, do Zamawiajgcego nie pézniej niz do konca dnia,
w ktorym uplywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

2. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego wplynat po uptywie terminu sktadania
wniosku, o ktorym mowa w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnien, Zamawiajgcy moze
udzieli¢ wyjasnien albo pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

3. Zamawiajacy bez rozpoznania moze pozostawi¢ rowniez wniosek Wykonawcy, w ktorym
Wykonawca zwraca si¢ w innym celu niz wyjasnienie tresci zapytania ofertowego.

4. Zamawiajgcy poprawi w ofercie:

1) oczywiste omylki pisarskie;

2) oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych
poprawek; -
3) inne omylki polegajgce na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, nie powodujace
istotnych zmian w tresci oferty, jezeli Wykonawca na wezwanie Zamawiajgcego i w terminie przez
niego wyznaczonym nie wniesie sprzeciwu wobec czynnosci poprawienia jego oferty.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien dotyczacych
tresci ztozonych ofert, a w przypadku dokumentéw potwierdzajacych spelnianie warunkéw udziatu
w postgpowaniu ich wyjasnienia lub poprawienia, lub uzupetnienia.

6. Jezeli nie mozna wybra¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wigcej ofert
przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteriéw oceny ofert, Zamawiajacy sposrod tych ofert
wybierze oferte z najnizsza cena, a jezeli nie bedzie to mozliwe, poniewaz oferty te zawierajg taka
samg ceng, zamawiajacy wezwie Wykonawcow, ktorzy zlozyli te oferty, do zlozenia w terminie
okreslonym przez Zamawiajacego ofert dodatkowych. Wykonawcy, sktadajgc oferty dodatkowe, nie
moga zaoferowac cen wyzszych niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

7. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsréd najkorzystniejszych ofert, jezeli
Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli si¢ od zawarcia umowy
o realizacj¢ przedmiotu zamowienia.

8. Wykonawca pozostaje zwiazany zlozona oferta przez okres 30 dni - bieg ww. terminu rozpoczyna

si¢ wraz z uplywem terminu ztozenia oferty.

9. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postgpowania na kazdym jego etapie bez

podania przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

10. Wykonawcy nie beda uprawnieni do wystgpowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec
Zamawiajacego w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytulu poniesionych przez
nich kosztéw i ewentualnych szkod, w szczegodlnosci w przypadku uniewaznienia niniejszego

postgpowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego Wykonawcy.
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11. Informacja o wyniku postgpowania zostanie umieszczona na stronie internetowej
Zamawiajacego.
12. Wykonawcy zostang poinformowani o wyborze najkorzystniejszej oferty droga elektroniczng

(e-mail).

ZALACZNIKI:

1. Zalacznik nr 1 - Szczegétowy opis przedmiotu zamowienia.

2. Zatacznik nr 2 — Wzdr formularza oferty z oswiadczeniami oraz z wykazem wykonanych ustug.
4. Zalacznik nr 3 — Wzoér umowy.
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