Jo mie jedt alet !

Produkty pochodzenia roslinnego wykorzystujgce nazwy miesa rodza fundamentalne pytania dotyczace
informacji dla konsumentéw, naszego dziedzictwa kulturowego oraz sity nowoczesnego marketingu,
ktory beztrosko miesza interesy wielkich firm i wartosci. Jako europejscy rolnicy zajmujemy sie zarowno
produkcja biatek roslinnych jak i zwierzecych. Zdajemy sobie rowniez sprawe z tego, ze pewien segment
europejskich konsumentow zyczy sobie zwiekszenia udziatu produktow roslinnych w rynku. Jestesmy
otwarci na produkty pochodzenia roslinnego o wiasnych nazwach i cechach. Inaczej podchodzimy jednak
do imitacji wykorzystujacych nazwy miesa. Liczymy na uczciwy i spojny marketing, szanujacy zarowno
konsumentow jak i prace wielu pokolen rolnikow i rzeznikow w catej Europie.

Korporacje miedzynarodowe, ktére w ostatnich latach coraz czesciej wchodza na rynek weganski, zabiegaja
o stosowanie nazw takich jak ,stek”, ,burger”, kietbasa” itp. do okreslania roslinnych imitacji produktéw
mleczarskich i miesnych. Tego typu marketing produktow niemlecznych i niemiesnych moze tatwo
wprowadzi¢ europejskich konsumentéw w btad, gdyz moga oni uznac, ze imitacje sg ,rownowaznymi”
substytutami produktéw oryginalnych. Nie chodzi tu bynajmniej o to, czy nalezy jes¢ mieso czy nie. Jest
to kwestia poprawnego nazewnictwa. Logicznie, catkowicie odmienne produkty powinny nosi¢ réozne
nazwy. Mimo ze ,weganskie kietbaski” czy ,weganskie burgery” moga potencjalnie by¢ waznym zrodtem
biatek, nie maja nawet zblizonej wartosci odzywczej do ich miesnych odpowiednikdw, bo po prostu nie
zawieraja miesa. Nawet jesli konsumenci zdajg sobie sprawe z tego, ze w ,weganskim burgerze”
nie ma miesa, mogay btednie stwierdzi¢, ze ich wartosci odzywcze sg jednakowe. Nikt przeciez nie
wpadtby na to, zeby nazwac klopsa ,,miesnym falafelem”. Jesli pozwolimy na tego typu wprowadzajace w
btad opisy zywnosci narazimy sie na duzo powazniejsze trudnosci w przysztosci, gdyz co powstrzyma nas
przed uzywaniem nazw owocow do okreslenia produktow, ktére nawet koto owocow nie lezaty?

Nazwy miesa sg gteboko zakorzenione w naszym dziedzictwie kulturowym. Boczek, szynka, carpaccio,
stek, filet, kotlet i salami sa nazwami tradycyjnymi, ktore ksztattowaty sie przez wieki ciezkiej pracy
rolnikow i rzeznikow i ktdre ponadto bardzo sie réznig w zaleznosci od regionu, z ktérego pochodzg -
co sprawia, ze sg tak wyjatkowe. Nikomu nie trzeba dzisiaj ttumaczyc¢, czym sa te produkty lub czego
mozna sie spodziewac, gdy uda sie po nie do sklepu. Dlatego tez nazwy te do tej pory nie potrzebowaty
zadnej ochrony. Jesli objelismy ochrona nasza lokalna i regionalna spuscizne wprowadzajac chronione
oznaczenia geograficzne i chronione nazwy pochodzenia, powinnismy zachowac spdjnosc i w rownym
stopniu chroni¢ nazwy ,powszechnych” towarow, ktore przeciez tez sa czescig naszego dziedzictwa. Ze
wzgledu na rozkwit rynku podobnych produktéw, los naszego wspodlnego dziedzictwa wazy sie na szali.
Przemyst imitacji wykorzystat luke prawna w europejskim prawodawstwie, by zawtadnac tymi wspolnymi
okresleniami dla wtasnej korzysci.

Sektor produktow roslinnych szczyci sie swoja kreatywnoscia i innowacyjnoscia - powinien jednak przede
wszystkim grac uczciwie. Ma mozliwosc¢ - zwtaszcza w aktualnych okolicznosciach - tworzy¢ nowe produkty
o nowych nazwach, by w ten sposdb zdobyc¢ uznanie konsumentow i osiggnac¢ sukces finansowy. Jak
lobby produktéw na bazie roslin Smie twierdzic, ze nie wprowadza konsumentow w btad, oswiadczajac, ze
potrzebuje nazw miesa, by opisac teksture i smak witasnych wyrobow. Jesli deklaruje sie, ze dwa produkty
s3 rozne, to kazdy z nich powinien postugiwac sie wiasnym nazewnictwem. Przemyst, ktéry chce wejsé
do mainstreamu nie musi kreowa¢ wlasnej wielkosci opierajac swéj marketing na produktach, ktére
zwalcza!

Europejski sektor hodowli z nikim nie walczy, lecz wzywa do nalezytego uznania i szacunku dla pracy
milionéweuropejskichrolnikéwipracownikéwbranzy hodowlanej. Tooniutrzymujazywotnoscobszaréow
wiejskich, rownoczesnie dostarczajac naszym obywatelom wysokiej jakosci produkty mleczarskie i miesne
- ze smakiem spozywane od pokolen i bedace czesciag europejskiej spuscizny kulinarnej i zbilansowanej
diety. Ramy prawne chronigce nazwy stosowane w branzy mleczarskie stworzyty dynamiczne srodowisko
i pozwolity oprzec relacje z konsumentami na pewnosci. Dlatego nie tylko chcemy ich zachowania, lecz
zadamy, by inne produkty pochodzenia zwierzecego byty chronione w takim samym stopniu.

Z powyzszych powoddw, europejski tancuch hodowli wzywa postéw do PE do zagiosowania za
poprawka 165 w jej oryginalnym brzmieniu przyjetym w sprawozdaniu Komisji AGRlI w sprawie
rozporzadzenia WOR w kwietniu 2019 r. i do odrzucenia wszelkich kompromiséw. Nie mozemy pdjs¢
na ustepstwa w zakresie prawa konsumentéw do wiarygodnych informacji o cechach i wiasciwosciach
odzywczych produktow, ktore kupuja.




Ingredients: rehidrated Soya and Wheat Protein (81%), coconut
oil, sunflower oil, thickener (methyl cellulose), natural
flavourings, colours (beetroot red, safflower), vegetable fibers,
wheat starch, maltodextrine, sea salt, potato protein, herbs
and spices, barley malt extract, acidity regulator (citric acid),
vitamins and minerals (iron, vitamin b12)
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