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Komunikat prasowy

Dos§¢  surrealistycznych nazw miesa i produktéow
mleczarskich! Europejskie organizacje reprezentujace sektor
hodowli otwieraja kampanie przeciwko naduzywaniu nazw
miesa

Debata na temat stosowaniu nazw miesa i produktow mleczarskich do okreslania
ich ros$linnych imitacji jest duzo bardziej zlozona niz moze sie wydawaé¢ na
pierwszy rzut oka. Je$li Parlament Europejski przymknie w tym miesigcu oko na
luki prawne, by broni¢ ,,weganskich kielbasek” i ,weganskich burgerow” otworzy
tym samym puszke Pandory, co na dluzsza mete w roéwnym stopniu uderzy w
konsumentéw i hodowcéw - z czego zgromadzenie europejskie nie do konca zdaje
sobie sprawe. W zwigzku z ta sytuacja, europejski sektora hodowli postanowil
postawié opor i zainicjowaé¢ kampanie ,,ceci n’est pas un steak - to nie jest stek”.

Ingredients: mycroprotein (50%), wheat flour (with added
calcium, iron, niacin & thiamine), water, vegetable oils
(turnesol, rapeseed), rehydrated ground hen egg white, milk
protein, natural flavourings, salt, spices and spice extract
(black pepper, cayenne pepper, fenugreek, muscatel nut,
black pepper extract, fennel extract, chilli extract), wheat

gluten, wheat starch, yeast, firming agents: calcium chloride,
calcium acetate; colouring: paprika extract; gelling agent
pecticin; rice flour.

Drzisiaj grupa europejskich organizacji reprezentujacych sektor hodowli zainaugurowala nowa
kampanie i wezwala caly sektor do zwarcia szeregéw po tym, jak po raz kolejny prace nad
zapisami rozporzadzenia jednolitej WOR dotyczacymi nazw miesa znalazly sie w impasie w
Parlamencie Europejskim. Poslowie do PE znowu wrdcili do dyskusji z ubieglego roku, starajac
sie doprowadzi¢ do prawnego uznania nazw takich jak ,weganskie burgery” i ,weganskie
kielbaski”. Posetl do PE Eric Andrieu zaproponowal oddanie Komisji niezwykle waznej kwestii
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nazw miesa, ktéra regulowalaby ja za pomoca aktéw delegowanych, pod warunkiem, ze zgodzi
sie na uznanie nazw takich jak ,weganski burger” czy ,weganskie kielbaski”. Przerzucanie
odpowiedzialnoSci na Komisje jest nie do przyjecia dla rolnikéw i jest sprzeczne z pierwsza
propozycja przeglosowang w ubieglym roku! Grupa wezwala czlonkéw Parlamentu
Europejskiego do dokladnego przeanalizowania skutkéw i konsekwencji upowszechnienia tych
okreslen, co promowaloby nieuczciwy i wprowadzajacy w blad marketing.

Jean-Pierre Fleury, przewodniczacy grupy roboczej ,Wolowina i cielecina” Copa i Cogeca
skomentowal inicjatywe stowami: ,,europejski sektor hodowli z nikim nie walczy, lecz wzywa do
nalezytego uznania 1 szacunku dla pracy milionéw europejskich rolnikéow i pracownikéw
branzy hodowlanej. Bez strachu powiem, ze mamy tu do czynienia z przywlaszczeniem
kulturowym. Niektére agencje marketingowe celowo postugujq sie tym chwytem, by zmyli¢
konsumentéw, przekonujqc ich, ze mozna zastqgpi¢ dany produkt innym bez wplywu na
spozywane wartosci odzywcze. Pod przykrywkaq dobrych intencji przyzwoli sie na pojawienie
sie nowych, mylgcych nazw w przysztosci. Mozemy w ten sposob przyczynié sie do powstania
nowego, wspaniatego swiata, w ktérym marketing jest oderwany od faktycznych wlasciwosci
produktéw - przez co na pewno wiele rzeczy wymbknie sie spod kontroli”.

Kampania ,ceci n’est pas un steak - to nie jest stek” zadaje fundamentalne pytania dotyczace
informacji dla konsumentéw, naszego dziedzictwa kulturowego oraz sily nowoczesnego
marketingu, ktory beztrosko miesza interesy wielkich firm i wartosci.

W manifeScie kampanii europejskie organizacje podkreslily, ze w wypowiedziach na temat
produktow weganskich czesto zapomina sie, ze europejscy rolnicy zajmuja sie zaréwno
produkcja bialek roslinnych jak i zwierzecych i nie maja nic przeciwko wytwarzaniu bialek
roSlinnych na potrzeby wyrobow weganskich. Aczkolwiek, produkty roslinne imitujace nazwy i
cechy produktéw miesnych i mleczarskich powinny stworzyé wlasne podejScie. Sektor
produktéw na bazie roslin powinien wykazaé sie wieksza kreatywnosScig. Zamiast inwestowaé w
lobbing, firmy te powinny zajac¢ sie opracowaniem nowych koncepcji marketingowych, by zyskac
uznanie konsumentéw i rozwigza¢ paradoks lezacy u podstaw przemyshu produktow roslinnych
imitujacych produkty zwierzece. Przemysl, ktory chce wej$¢ do mainstreamu nie powinien
kreowac wilasnej wielkoS$ci opierajac sw6j marketing na produktach, ktére zwalcza!

Na kampanie zlozy sie szereg inicjatyw majacych na celu podniesienie §wiadomosci spolecznej
na temat znaczenia debaty o nazwach miesa, ktore beda zorganizowane w okresie
poprzedzajacym glosowanie.

-KONIEC-

Wiecej informacji na temat kampanii znajduje sie w naszym manifescie.
Elementy graficzne kampanii mozna Sciagna¢ TUTAJ.

Kampania uzyskata poparcie nastepujacych organizacji UE: CLITRAVI (Przemysl przetworstwa
miesa w UE), EFFAB (Europejskie forum hodowcow zwierzat gospodarskich), AVEC
(Stowarzyszenie przetworcow drobiu i handlarzy drobiem w UE), Copa Cogeca (Zjednoczony
glos rolnikow i spoldzielni rolniczych w UE), IBC (Miedzynarodowa konfederacja rzeznikow),
UECBYV (Europejskie zwigzki zawodowe hodowcow i producentéw miesa)
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