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Jemy coraz wiecej warzyw i owocow
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Jak wyglada spozycie owocow

i warzyw w Polsce? Jakie s
zalozenia na najblizsze lata?
MIROSEAW MAZURUK:

Ostatnie dwa lata pokazuja, ze
chyba udato sie odwrécié nieko-
rzystna tendencje w ilo$ci
zjadanych przez statystycznego
Polaka owocéw i warzyw. Duzo
dobrego w zacheceniu konsumen-
tow do jedzenia warzyw i owocéw
zrobila zmiana w piramidzie
zywieniowej. Pierwszym elemen-
tem podstawy piramidy jest, tak
jak i dawniej, aktywno$¢ fizyczna,
ale zaraz po niej, na nastepnym
stopniu sa wlasnie owoce i warzy-
wa.

rRozMowA | Mirostaw Mazuruk, prezes zarzadu Warszawskiego Rolno--Spozywczego
Rynku Hurtowego w Broniszach.

Przechodzac do spozycia warzyw,
pomatu odrabiamy straty i zbliza-
my sie do poziomu z 2005 roku,

w pozytywnym tego stowa
znaczeniu. Dane statystyczne
moéwia, ze Polacy zjadajq rocznie
okolo 105 kg warzyw, na jednego
mieszkanca, owocow 53 kg, co
oznacza, ze jest to mniej w porow-
naniu z danymi sprzed dziesieciu
lat. Tak naprawde, dopiero od
dwoch lat zaczynamy intensywniej
siega¢ po $wieze produkty, takie
jak warzywa i owoce. Dzieki
rosnacej $wiadomosci spoteczen-
stwa i dzieki zapotrzebowaniu na
zdrowie spozycie $wiezych warzyw
i owocow bedzie juz teraz rosto.

Jacy sa gtowni odbiorcy produktow
oferowanych przez Bronisze?

Odbiorcami produktéow
sprzedawanych na Rynku
Hurtowym w Broniszach sa
zaréwno rodzinne sklepy
osiedlowe i bazarkowe, jak
restauracje, hurtownie spozywcze,
firmy kateringowe i kwiaciarnie,
ktore w Broniszach zaopatruja sie
w kwiaty. Mysle, ze w niedlugim
czasie uda sie nam zgromadzié¢
odbiorcow i producentéw pod
marka Z Bronisz. Program
Partnerski Z BRONISZ zaklada
konsolidacje producentow,
dystrybutoréw i sprzedawcow
detalicznych. Chcemy pod marka
Z BRONISZ sprzedawaé produkty
PREMIUM, pochodzace z polskiej
produkcji. Dzi$ juz mamy kilka
takich produktéw: mieszanki salat,
roszponka, rukola, pomidory
koktajlowe, sg ziemniaki satatkowe
ite przeznaczone na piure.

W najblizszych dniach trafig do
sklepow ziota doniczkowe
Z Bronisz - 21 gatunkéw,
oczywiscie zdrowe, smaczne
i$wieze.
Jaki procent ogotu rynku
w Broniszach stanowig polscy
producenci owocow i warzyw?
Odpowiem na to pytanie inaczej,
ot6z swoje produkty sprzedaje
w Broniszach okoto 20 tysiecy
polskich gospodarstw
ogrodniczych irolniczych. Sa to
zaréwno producenci warzyw, jak
isadownicy oraz producenci
kwiatow. Szacujemy, Ze roczny
obrot towarowy wynosi okoto 1,2
miliona ton (owocow, warzyw
produkcji krajowej i zimportu)
Tu powinienem doda¢ wazna
informacje, ot6z do Bronisz

docieraja producenci z calej Polski.

A dlaczego? Zapewne dlatego, ze
jeste$my liderem w obrocie
$wiezymi owocami i warzywami,
dlatego ze jesteSmy czynni calq

dojrzewajq te na péinocy

iz tamtego regionu sg
sprowadzane do srodkowej Polski,
konkretnie, na rynek

w Broniszach, a potudnie kupuje.

Jaki obszar zajmuja Bronisze?
Ile firm jest na tym terenie?

Rynek Hurtowy Bronisze to
ponad 62 hektary, z czego pod
zabudowa (hale i place
sprzedazowe) jest 42,5 hektara. To
spory obszar, nic wiec dziwnego,
ze zarowno kupujacy, jak
isprzedajacy poruszaja sie
samochodami, a dostawy
produktéw w ilo$ciach hurtowych
odbywaja sie za pomoca wozkéw
do transportu i zatadunku.

Obecnie statych najemcéw
w sektorach owocow, warzyw,
kwiatow i art. spozywczych mamy
facznie 350 firm. Jeszcze kilka
lat temu bylo ich 450, ale nie
oznacza to, ze skoro jest mniej
firm, to 7le sie dzieje. Wrecz

99 Polacy zjadaja rocznie ok. 105 kg warzyw,
na jednego mieszkanca, owocow 53 kg

dobeg, ale takze dlatego, ze mamy
doskonalq lokalizacje. Warto

wiedzie¢, ze ré6znica w dojrzewaniu

pomiedzy potudniem a péinocq
wynosi okoto 30 dni. Jak
dojrzewajq warzywa i owoce
sezonowe na potudniu to péinoc
przyjezdza do Bronisz na zakupy.
Jak juz skoncza sie owoce i mtode
warzywa z potudnia Polski to

odwrotnie, przedsiebiorcy
umocnili swojq pozycje
irozszerzaja powierzchnie
wynajmu. Nie mamy obecnie
wolnych powierzchnii stad
jesteSmy w przededniu budowy
nowej hali przeznaczonej m.in. na
duza hurtownie artykutéw
spozywczych i dystrybucje takich
produktéw, jak: jaja, grzyby, oleje.

Czy promocja polskich warzyw
i owocow jest wazna?

Kazdy kraj stara sie zachecaé
konsumentéw do siegania po
owoce i warzywa i nie tylko z racji
warto$ci zywieniowych, ale takze
dlatego, ze poszczegolne kraje
wspieraja w ten spos6b rodzimych
producentéw, to jest doskonale
nam znany ,patriotyzm lokalny”.
W Polsce tez promowana jest nasza
zywno$¢ ,Dobre, bo polskie”,
»~Smaczna Polska”, produkty
regionalne. Mam nadziejg, ze do
tych znanych i rozpoznawanych
okreslitbym wrecz sztandarowych
i eksportowych marek,
jak. np. ptasie mleczko, soki
Tymbark itp. w przysztosci dotacza
$wieze produkty sprzedawane pod
marka Z Bronisz. Jestem
przekonany, ze tak jak
przekonali$my do siebie pare lat
temu producentéw i kupcow,
zdobedziemy teraz zaufanie
konsumentéw dla marki Z Bronisz.
Mysle, ze za jaki$ czas producenci
beda zabiegali o to, aby ich
produktom nadano znak
Z Bronisz.

Kto$ moze powiedzieé, ,ze kazda
pliszka swdj ogonek chwali”, ale
wprowadzanie przez nas
produktéw pod marka Z Bronisz
wynika m.in. z koniecznos$ci
wsparcia zar6wno produkgji
tradycyjnej jak i handlu
tradycyjnego, ktoéry z trudnoscia
opiera sie ekspansji sieci
handlowych. Wprowadzenie na
rynek marki premium Z Bronisz
bedzie z korzy$cia, zaré6wno dla
producentéw, sprzedawcéw oraz
dla samych konsumentéw. m

Ekologiczne produkty z gwarancjg

RozMOWA | Pawel Krajmas, prezes
Ogolnopolskiego Stowarzyszenia
Przetwodrcow i Producentow Ekologicznych

,POLSKA EKOLOGIA”.

0d kiedy dziata organizacja, jakie
ma cele? lle firm i jakiego typu
przedsiebiorcow skupia?

PAWEER KRAJMAS:

Dzisiaj taczymy ponad 500
roéznych podmiotéw zwigzanych

z ta produkcja i z kazdym rokiem
jest nas coraz wiecej. W Europie
Zachodniej wigkszo$¢ rolnikow

i przetworcéw ekologicznych
nalezy do organizacjiizwiazkéw
ekologicznych, co stanowi ich site
i gwarantuje, ze ich gtos jest brany
pod uwage. W Polsce ten procent
jest duzo mniejszy, jednak
tendencja do zrzeszania jest coraz
wieksza, a producenci stawiaja na
dos$wiadczone organizacje

z wieloletnim stazem.

Do stowarzyszenia naleza firmy

z catej Polski. Branza zywno$ci
ekologicznej jest pojeciem bardzo
szerokim. Obejmuje juz wiekszo$¢
produkcji spozywczej, m.in.
owoce, warzywa, soki, nabial,
wszystkie miesa, ryby, produkty
zbozowe, miody, produkty
garmazeryjne, suplementy diety

i wiele innych dziatéw spozyw-
czych. Wszystkie z tych produk-
tow znajduja swoje miejsce na
rynku. Najwieksza grupa

W naszym stowarzyszeniu sq
przetworcy owocoéw i warzyw
stanowiacy rowniez najwiekszy
dziat branzy ekologiczne;j.
Najwazniejszymi celami s
promocja zywnosci ekologicznej,

ochrona praw i interes6w
producentéw zywnoSci ekolo-
gicznej, reprezentowanie
czlonkow stowarzyszenia przed
organami wladzy panstwowej,
samorzadowej i podmiotami
gospodarczymi, Iaczenie
fancucha producentéw i prze-
tworcow. Nasza organizacja co
roku przeprowadza od 50 do 80
projektow promujacych zywno$¢
ekologiczna w kraju i za granica.
Sa to zaréwno targi krajowe, jak
izagraniczne, a takze mniejsze
lokalne wydarzenia, poniewaz
chcemy budowa¢ réwniez
patriotyzm spozywania produk-
tow krajowych i lokalnych.

W jaki sposob weryfikowane sg
produkty ekologiczne?
Stowarzyszenie w swojej
codziennej dziatalno$ci
wspolpracuje z wieloma
jednostkami certyfikujacymi
zywno$¢ ekologiczna. To one
wydaja certyfikaty i odpowiadajq
za kontrole produkcji i sprzedazy
zywnoSci ekologicznej.
Certyfikowani rolnicy, przetworcy,
dystrybutorzy co roku
przechodza kontrole, ktére sg
zaréwno zapowiedziane, jak
iniezapowiedziane. Jednostki
certyfikujace pobierajq probki do
badan. W stowarzyszeniu réwniez
dbamy o jako$¢ produktow
przyjmowanych do nas
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producentéw. System produkcji
ekologicznej jest najbardziej
kontrolowanym systemem jako$ci
w naszym kraju. Pobiera sie w nim
bardzo duzo probek do analizy,
poniewaz produkty trafiajace do
konsumentéw musza by¢
absolutnie wolne od pozostatos$ci
srodkéw ochrony roélin,
antybiotykéw czy GMO.

Kiedy mozemy miec pewnosg, ze
mamy do czynienia z produktami
ekologicznymi?

Przede wszystkim na takich
produktach jest umieszczony
unijne logo produkcji
ekologicznej. Pod tym znakiem
oznakowanie wskazuje na kraj
pochodzenia produktu. W tym
przypadku Pl -EKO wskazuje na
pochodzenie produktu z Polski.
Nastepna czescia znaku jest
numer jednostki certyfikujace;j.
Na stronie takiej jednostki

mozemy sprawdzi¢, czy dany
producent posiada certyfikat.
Jezeli kupujemy produkty bez
opakowania detalicznego
bezposrednio od rolnikéw lub ich
dystrybutoréw na targach,
bazarach lub gietdach, mozemy
poprosi¢ sprzedawce

o przedstawienie certyfikatu, na
ktérym widoczny musi by¢ m.in.
okres waznosci certyfikatu,
jednostka certyfikujaca oraz
wyszczegélniony asortyment
ijegoilosci, na ktore certyfikat
zostal przyznany.

Jakie produkty ekologiczne z Polski
ciesza sie najwiekszym
powodzeniem za granica i w jakich
krajach?

Produkt ekologiczny istnieje na
réznych poziomach - w kraju na
poziomie codziennym lub débr
luksusowych oraz poziomie
eksportowym. Z kilkuletniego
do$wiadczenia wynika, ze te
produkty sa najbardziej
popularne za granica, ktére
najlatwiej wyeksportowac. Sa to
owoce, warzywa i ich przetwory.
Dlatego najwiekszym
zainteresowaniem za granica
cieszg sie polskie superfoods, jak
np. ekologiczne aronia, boréwka,
a dalej malina i porzeczka.
Rowniez wybrane gatunki
ekologicznych miodéw oraz
produkty marynowane wprawiaja
w zachwyt. Wszystkie kraje UE
doceniaja juz nasze wyroby.
Bardziej odlegle, takie jak USA,
Kanada, Zjednoczone Emiraty
Arabskie i kraje azjatyckie,
réwniez wykazuja ogromng cheé
podjecia wspétpracy z polskimi
dostawcami. W kraju natomiast
najwiekszym powodzeniem ciesza

sie ekologiczne owoce i warzywa
oraz inne produkty codziennego
uzytku - nabial, jaja, wedliny,
chleb.

Czy targi sa dobrym miejscem
do promociji takich produktow?
Zdecydowanie targi sa jednym
z najlepszych miejsc do promocji
ekologicznych produktow.
Osrodki targowe w Poznaniu,
Warszawie czy Lodzi organizujq
imprezy promujace Zywnos¢,
w tym rowniez tq stricte
ekologiczna. Dzieki temu
konsumenci w Polsce sg coraz
bardziej $wiadomi tego, co
kupuja. Na takich targach moga
porozmawiac¢ bezposrednio
z producentami, dowiedzie¢ sie
o metodach produkcji produktéow
niedostepnych na szeroka skale,
o produktach na co dzien
dostepnych tylko lokalnie, z uwagi
na to, ze produkcja ekologiczna
nie odbywa sie na skale
przemystowa.

Co gwarantuje nam znak rolnictwa
ekologicznego?

Gwarantuje nam, ze Zywno$¢
jest bezpieczna dla konsumenta,
poniewaz nie zawiera
pozostatosci Srodkéw ochrony
ro$lin, antybiotykéw ani GMO.
Rolnictwo ekologiczne zapewnia
réwniez rownowage w przyrodzie.
Daje pewno$c¢ zachowania
naturalnego $rodowiska
i dobrostanu hodowanych
zwierzat. Gwarantuje nam
réwniez smak domowych
wyrobéw jak za dawnych lat.
Starsze pokolenia pamietaja
naturalne smaki polskiej wsi.
W$rod nich zawsze znajdujemy
uznanie dla naszych produktéow. m
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Dla wymagajgcych produkujg najlepsi

MATERIALY PRASOWE

ANDRZEJ DANIELAK
prezes Polskiego Zwiqzku Zrzeszen
Hodowcow i Producentow Drobiu

rzez ostatnie 15 lat drobiar-
stwo w Polsce wykonalo gi-
gantyczng prace, wszystkie
zaklady przetwoércze zmo-
dernizowaly, a wlasciwie
przebudowaly ciagi technologiczne,
dostosowujac je w poczatkowym
okresie do wymogéw UE, a pdZniej do
zwiekszajacej sie coraz bardziej kon-
kurencji. Wiodace zaktady majq bar-
dzo nowoczesny, wydajny park ma-
SZynowy; przetwarzaja coraz wigcej
drobiuw coraz krétszym czasie, przez

co jego jako$¢ jest na najwyzszym,
$wiatowym poziomie. Produkty te
znajduja swoich najbardziej wymaga-
jacych odbiorcow.

Polsce produkuje sie pie¢
Wznaczacych gatunkow dro-

biu: najwiekszy udzial maja
kurczeta, pézniej indyki, gesi, kaczki
iperliczki oraz niewielkie iloci prze-
pidrek. Najpopularniejszym miesem
drobiowym sa kurczeta, przede
wszystkim ze wzgledu na swojq bar-
dzo niska cene w Polsce, ale rowniez
z powodu znakomitych waloréw ku-
linarnych, tatwos$ci przyrzadzania,
powszechnej dostepnosci oraz tego,
ze moze by¢ stosowane w zywieniu
ludzi w kazdej grupie wiekowe;j.

W sieciach handlowych sa obecne
ze swoja oferta przedsiebiorstwa
o najwiekszym potencjale. Sieci sta-
wiaja bardzo trudne warunki, zadaja
dostaw dlugotrwatych, o niezmiennej
cenie, bez wzgledu na zmieniajace sie
ceny na podstawowe surowce i mate-
rialy zuzywane w produkcji, cho¢by
zywego drobiu.

W naszym kraju przecietny konsu-
ment, wedlug naszych szacunkow,
spozywa 30 kilograméw miesa dro-
biowego ogétem w ciagu roku, co
stawia dréb na drugim miejscu po
wieprzowinie. Mozna $mialo stwier-
dzi¢, ze jest to w przewazajacej ilosci
mieso drobiowe produkowane
w Polsce, czego nie mozna obecnie
powiedzie¢ o wieprzowinie, ktéra
jest sprowadzana w bardzo duzych
ilosciach z kilku krajow UE. W ciagu
ostatnich siedmiu lat spozycie miesa
drobiowego w Polsce wzrosto o po-
nad 20 proc., co zawdzieczamy mie-
dzy innym branzowym dzialaniom
promocyjnym, finansowanym z Fun-
duszu Promocji Miesa Drobiowego,
na ktory sktadaja sie wylacznie rolni-

cy produkujacy zywiec drobiowy.
Potencjatl wzrostu spozycia miesa
drobiowego przez polskiego konsu-
menta jest jeszcze bardzo duzy, ale to
bedzie wymagato dalszych naktadéw,
miedzy innymi w przygotowanie dan
gotowych do spozycia jedynie po
podgrzaniu w domowej kuchni.

zialania promocyjne, jakie
D prowadzi z powodzeniem nasza

branza, kierowane sa przede
wszystkim do rodzin z dzie¢mi, ktore
niedlugo beda same $wiadomymi
konsumentami. Przekazujemy wie-
dze o prozdrowotnych walorach
wszystkich migs drobiowych, ktére
sa tatwo przyswajalne przez orga-
nizm czlowieka - od najmlodszego

do roku zwieksza sie o kilkanascie
procent, a jego wielko$¢ wymaga in-
tensywnych dzialan sprzedazowych
narynkach unijnych, gdzie sprzeda-
jemy 80 proc. nadwyzki, pozostate 20
proc.lokujemy na rynkach pozaunij-
nych, tak wiec widaé, ze krajowi od-
biorcy nie musza sie martwi¢ o za-
opatrzenie w doskonatej jakosci
krajowe produkty drobiowe.
Zagrozenia dla naszego przemystu
drobiarskiego pochodza z ré6znych
stron. Gléwnym, moim zdaniem, jest
zbyt dynamiczny rozwéj wewnetrzny.
Przez dekady drobiarstwo mialo
ugruntowany model, w ktérym role
byly podzielone. Rolnicy produkowa-
li zywiec, przetworcy go kontrakto-
wali i przetwarzali. Od 2002 roku
niektorzy przetwércy zaczeli budo-

99 W naszym kraju przecietny konsument
spozywa 30 kilogramow miesa drobiowego
ogdtem w ciagu roku

do najstarszego. Polscy naukowcy
z Uniwersytetu Przyrodniczego we
Wroctawiu opracowali specjalny
produkt miesny z drobiu przezna-
czony dla ludzi starszych, po ciezkich
chorobach, w rekonwalescencji,
ktérym mozna pokry¢ zapotrzebo-
wanie dzienne, podajac niewielka
porcje mieszczaca sie w ustach, roz-
puszczajaca sie samoczynnie bez
potrzeby pogryzienia. Nalezy wspo-
mnied réwniez o szczegblnych walo-
rach miesa i tluszczu z gesi. Gesi sa
sztandarowym produktem eksporto-
wym, ale i unas coraz cze$ciej poja-
wiajq sie na $wiatecznych stotach.
Drobiarstwo w Polsce rozwija si¢
dynamicznie, wzrost produkcji rok

wac fermy pod samo zaopatrzenie, co
spowodowalo narzucanie coraz
trudniejszych warunkéw cenowych
dotychczasowym dostawcom, mozna
powiedzie¢, by ich wyprze¢ z rynku.
W kilku ostatnich latach duzy kapitat
z innych branz lokowany jest
w ogromnych fermach o milionowych
obsadach w jednym miejscu i czasie,
co powoduje z roku na rok obnizanie
$redniorocznych cen zaré6wno na
zywiec, jakina mieso, bowiem jest go
po prostu za duzo. Inne zagrozenia to
rywalizacja polsko-polska, na ryn-
kach UE i zewnetrznych, gdzie nasi
dostawcy konkuruja coraz nizszymi
cenami; ale réwniez konkurencja
z Brazylii, Argentyny, Tajlandii i in-

nych na rynki UE w ramach WTO,
MERKOSUR itp. umowami. Do tego
doszla Ukraina z bezctowymi kontyn-
gentami. Zagrozeniem jest obecnie
czynnik przyrodniczy, czyli grypa
ptakéw, co daje pretekst do zamyka-
nia sie niektérych rynkéw na dostawy
z Polski. Bariera moze by¢ rowniez
zbyt pospieszne nakladanie coraz
wyzszych wymagan przez prawo UE,
dotyczace branzy, podczas gdy inne
kraje produkujace dréb i mieso ta-
kich wymagan nie nakladaja, co daje
im przewage konkurencyjna!

je konieczno$é szybkiego

uplynnienia nadwyzek, co na
pewno nie jest latwe, tym bardziej ze
najczesciej sprzedawany jest nisko
przetworzony surowiec. Srednio-
roczne ceny polskiego miesa drobio-
wego na rynkach UE sa niskie, ok.
20-30 proc. nizsze niz $srednioroczne
ceny calego unijnego rynku. Z tego
powodu towar schodzi, ale odbija sie
to na kondycji ekonomicznej przede
wszystkim hodowc6w drobiu zywe-
go, a postepujace obnizanie cen
moze spowodowac zapasc¢ tego seg-
mentu produkgji.

N apor produkcji zywca powodu-

arabskie oraz dalekowschod-

nie, tam ceny, ze wzgledu na
wysoka jako$¢ polskiego miesa dro-
biowego, moga uzyskiwac pozytywne
marze.

Promocja produktéw rolno-spo-
zywczych jest uregulowana ustawo-
wo, poza tym wspierana jest srodka-
mi UE, co zaczyna dawa¢ pozadane
efekty. Jest to duze wyzwanie, przed
nami wiec duzo pracy, ale to koniecz-
no$¢, branza drobiarska na pewno
temu podota. =

N ajbardziej obiecujace sa rynki

Wspieramy
polska zywnosc

99 Agencja przygotowuije aplikacje mobilna
Polska smakuje”, dzieki ktorej bedzie mozna dotrze¢
do wytwdrcow produktow tradycyjnych i regionalnych

W jaki sposab Agencja Rynku
Rolnego wspiera polskich
producentow zywnosci

dla skutecznej konkurencii

z produktami naptywajacymi

z rynkéw zagranicznych?

LukAasz HOEUBOWSKI:

ARR wspiera polskich producen-
tow na réznych polach. Chcemy,
aby polscy konsumenci wybierali
te produkty z branzy
rolno-spozyweczej, ktére produko-
wane s3 w Polsce. Ponadto
prowadzimy strone internetowq
Strefa Inspiracji ARR, gdzie
przedsiebiorcy moga znalez¢
przydatne informacje o nowych
kanatach promocji. Pisza tam
zaréwno pracownicy ARR, jak
réwniez sami przedsiebiorcy,
ktoérzy chcea sie dzieli¢

wiedza i doswiadczeniem

Z innymi.
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Czy zywnos¢ pochodzaca odpolskich
wytworcow ma wsparcie ARR
na rynkach zagranicznych?
Agencja Rynku Rolnego wraz
z Ministerstwem Rolnictwa
i Rozwoju Wsi co roku
przygotowuje dziatania na celu
wspieranie rozwoju
miedzynarodowej wspolpracy
handlowej polskiego sektora
rolno-spozywczego. Widzimy juz
pierwsze efekty - w 2016 roku
otworzyliSmy 27 nowych rynkow.
ARR oferuje przedsiebiorcom
mozliwo$¢ udziatu w zagranicznych
misjach gospodarczych i targach,
gdzie moga oni wystawi¢ swoje
produkty na stoisku narodowym.
Wspieramy ich poczawszy od
spraw organizacyjnych takich jak
transport i nocleg, poprzez
organizacje wizyt w punktach
handlowych, skoniczywszy na

rozmowA | Eukasz Holubowski, prezes Agencji Rynku Rolnego.

spotkaniach biznesowych (B2B).
Ponadto ARR promuje hasto
,Polska smakuje” (ang. Poland
tastes good). Jest ono thumaczone
na te jezyki, ktorymi postuguje sie
w kraju, w ktérym odbywaja sie
spotkania. Hasto stosowane jest we
wszystkich dzialaniach zwigzanych
Z promocjq zZywnosci
dofinansowanych ze §rodkow
Agencji badZz MRiRW.

Dodatkowo Agencja Rynku
Rolnego jest partnerem
Ministerstwa Rozwoju przy
realizacji programu promocji
polskich specjalno$ci
zywno$ciowych, poddziatania 3.3.2
»<Promocja gospodarki w oparciu
o polskie marki produktowe
- marka polskiej gospodarki -
brand” PO IR. Trzyletni program
obejmuje rynki Chin, Indii,
Wietnamu, RPA, ZEA oraz Francji
i Niemiec, a w jego ramach beda
realizowane m.in.: stoiska
informacyjne na zagranicznych
targach wraz z pokazami
kulinarnymi, misje przyjazdowe
zagranicznych przedsiebiorcéw,
wizyty studyjne zagranicznych
dziennikarzy, dziatania
informacyjno-promocyjne
W zagranicznej prasie branzowe;j.

Na jakiego rodzaju pomoc

w promociji i konkurencji rynkowej
moga liczyc ze strony ARR wytwércy
produktow tradycyjnych,
regionalnych, wrecz niszowych?

Agencja przygotowuje aplikacje
mobilna ,Polska smakuje”, dzieki
ktérej bedzie mozna dotrze¢ do
wytwércéw produktow
tradycyjnych i regionalnych.
Bedzie ona dostepna juz w wakacje.
ARR chce potaczy¢ turystyke
krajoznawcza z turystyka
kulinarna. Aplikacja pomoze
turystom odnalez¢ produkty
wysokiej jakos$ci w okolicy, ktorg
teraz odwiedzaja. Zakladamy, ze
dzieki niej zwiekszy sie dostepnosé
do zywnoS$ci dobrej jako$ci oraz
regionalnych i lokalnych
producentow.

Czy idac za przyktadem wielu krajow,
ktore promuja sie poprzez walory
kulinarne, polscy wytwarcy maja
szanse skutecznej promocji swoich
wyrobow przy wsparciu ARR?
Agencja Rynku Rolnego oferuje
przedsiebiorcom mozliwo$é
udziatu w zagranicznych targach
i misjach gospodarczych. Podczas
targéw organizowane jest wspolne
stoisko narodowe, gdzie
poszczegoélne firmy moga
zaprezentowac swoje produkty.
Takie targi to idealna okazja dla
zagranicznych konsumentéw do
skosztowania polskich smakéw.
Dodatkowo, sa przygotowywane
wydawnictwa zagraniczne np.
ksigzki kulinarne, ktére promuja
polska kuchnie. Warto tez wroci¢
do roku 2016, gdzie podczas
Swiatowych Dni Mtodziezy byty

réwniez promowane polskie
produkty. W pawilonie pod
Wawelem zostala zorganizowana
wystawa poswiecona polskiemu
rolnictwu. Dzieki niej pielgrzymi
oraz tury$ci mieli mozliwo$¢
posmakowania naszych
narodowych produktéw.

Jakie dziatania podejmuje ARR

dla wsparcia konsumpcji wyrobow
polskich producentéw na rodzimym
rynku?

Agencja Rynku Rolnego chce
przede wszystkim promowacé
polska zywno$¢. Wszelkie dzialania
sg prowadzone pod hastem ,Polska
smakuje”. Celem promocji jest
migdzy innymi polaczenie
turystyki krajoznawczej z turystyka
kulinarna. Dlatego tez, od wakacji
produkty z hastem ,Polska
smakuje” beda dostepne na
stacjach paliwowych oraz
punktach obstugi pasazera.
Dodatkowo na YouTubie mozna
obejrze¢ wielkanocny spot
promujacy polska zywnos$¢.
Kampania jest zorganizowana
przez wszystkie Fundusze
Promocji. Film to opowies$¢,

w ktorej gtbwna role odgrywaja
polskie produkty. Warto dodag, ze
film ma prawie milion odston na
portalu YouTube. Jest to kolejny
krok, by dotrze¢ do szerszego
grona odbiorcéw i przekonac ich,
ze warto siegaé po polskie
produkty rolno-spozywcze. m




