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Miedzynarodowe Targi Zywnosci

Niezbedne jest stworzenie wspolnej marki polskiej zywnosci

dokoriczenie z »1

Mam pelng $wiadomosé, ze
konicza sie proste mechanizmy
zwiekszania eksportu. Rynki
sq coraz bardziej wymagajace
i musza by¢ stosowane roézne
formy promocji. Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz
Agencja Rynku Rolnego przy-
gotowaly na 2017 rok wiele
dziatan, ktére maja wspieraé
rozwo6j miedzynarodowej
wspoéipracy handlowej pol-
skiego sektora rolno-spozyw-

czego. Ministerstwo uczestni-
czy¢ bedzie w wydarzeniach
wystawienniczo-targowych
w Niemczech, Wielkiej Bryta-
nii, Irlandii, Indiach, Korei
Potudniowej, Egipcie oraz
Stanach Zjednoczonych. Na-
tomiast Agencja planuje sku-
pi¢ sie przede wszystkim na
Indiach, Wietnamie, Japonii,
Iranie, Tajwanie, RPA oraz
USA.

Niezbedne jest stworzenie
wspolnej marki polskiej zyw-
noéci. Dlatego tez minister-
stwo wraz z Agencja Rynku

Rolnego promuja hasto ,Pol-
ska smakuje - Poland Tastes
Good”, ktore staje sie podsta-
wa do budowania renomy
polskich producentéw.

W ramach dziatan promocyj-
nych ARR na rynkach zagra-
nicznych w 2017 roku beda re-
alizowane réwniez postanowie-
nia umowy pomiedzy Agencja
a Ministerstwem Rozwoju.
Umowa dotyczy partnerstwa
obu instytucji przy wspélnej
realizacji projektu ,Promocja
gospodarki w oparciu o polskie
marki produktowe - Marka

Polskiej Gospodarki - Brand”.
Przedsiewziecie to obejmuje
dziatania promocyjno-informa-

$ciowych. Bedzie ono realizo-
wane na rynkach siedmiu
panistw: Chin, Indii, Wietnamu,

99 Caly czas osiagamy dodatnie saldo
wymiany handlowej, ktére za
ubiegty rok wyniosto 7122 mIn euro

cyjne w ramach nowego bran-
ZOWego programu promocji
polskich specjalno$ci zywno-

RPA, ZEA, Francji oraz Niemiec.
Kolejna szansa promocji
naszej zywnosci to Targi War-

saw Food Expo 2017. Czas
imprezy pokrywa sie z zakon-
czeniem naszego przewodnic-
twa w ramach Grupy Wyszeh-
radzkiej. Z tej okazji podczas
targoéw odbedzie sie spotkanie
ministréw rolnictwa krajow tej
grupy poszerzonej o Bulgarie,
Rumunie i Stowenie.

Jak widag¢, targi sa wielo-
watkowa plaszczyzna spo-
tkan, rozméw i nawigzywania
kontaktéw na réznych szcze-
blach. =

—Krzysztof Jurgiel
minister rolnictwa i rozwoju wsi

MIEDZYNARODOWE TARGI ZYWNOSCI WARSAW FOOD EXPO

Smacznie, zdrowo, profesjonalnie.

Spotkanie amaforow dobrego jedzenia w warszawskim Nadarzynie

H Ptak Warsaw Expo
to najwieksze w Europie
Srodkowej centrum
fargowo-kongresowe.

H Powstato z myslg
0 organizacji targow,
wystaw, kongresow,
konferenciji oraz eventow
komercyjnych.

H 6 nowoczesnych hal
o tacznej powierzchni
143 tys. mkw., 15 tys.
miejsc parkingowych
i Swietna lokalizacja
zaledwie 10 minut
samochodem od Lotniska
Okecie i 15 minut
z centrum Warszawy
- to niewafpliwe zalety
Ptak Warsaw Expo.

B Migdzynarodowe

Targi Zywnosci Warsaw
Food Expo odbeda sig

1-3 czerwca 2017 roku

w Ptak Warsaw Expo,

w warszawskim Nadarzynie.

M Z centrum miasta bedg
kursowaty bezptatne
autobusy. Szczegoty

na stronie internetowej:
www.warsawfoodexpo.pl

akiej okazji do miedzy-
narodowej promocji
dla polskich producen-
tow zywnosci jeszcze
nie bylo. W dniach 1-3 czerwca
w warszawskim Nadarzynie
odbeda si¢ Miedzynarodowe
Targi Zywnos$ci Warsaw Food
Expo, wspoéltowarzyszace
spotkaniu Grupy Wyszehradz-
kiej, pod patronatem ministra
rolnictwa i rozwoju wsi.

Na targach prezentowana
bedzie zywnos$¢é $wieza i prze-
tworzona, w tym produkty
ekologiczne, tradycyjne i regio-
nalne, a takze piwo, cydr, wino
oraz alkohole mocne. Ponadto
na targach odbeda sie pokazy
kulinarne w wykonaniu mi-
strzéw kuchni, konkursy,
warsztaty i szkolenia skierowa-
ne zaré6wno do amatoréw, jak
iprofesjonalistéw. Niezmotory-
zowanych na targi zabiora
bezptatne autobusy kursujace
z centrum Warszawy.

m Impreza
0 miedzynarodowym
potfencjale biznesowym

Potencjat rozwoju polskiego
rynku spozywczego tkwi
w ekspansji na rynki zagranicz-
ne. Miedzynarodowej promocji
polskich produktéw spozyw-
czychmaja stuzy¢ Miedzynaro-
dowe Targi Zywnosci Warsaw
Food Expo, ktore odbeda sie

w halach Ptak Warsaw Expo,
w dniach 1-3 czerwca. Targi
wspoéttowarzysza spotkaniu
Grupy Wyszehradzkiej, po-
wiekszonej o trzy kraje: Rumu-
nie, Stowenie i Bulgarie. 1
czerwca planowany jest udziat
oficjalnych delegacji mini-
sterstw rolnictwa grupy V4+3
W uroczystym otwarciu wyda-
rzenia oraz w zwiedzaniu wy-
stawy. Na targach spodziewane
sq takze delegacje zagranicz-
nych przedsiebiorcéw. Impre-
za jest bowiem promowana
takze poza granicami kraju,
m.in. poprzez Wydzialy Pro-
mocji Handlu i Inwestycji sku-
pione przy ambasadach Polski
w takich krajach, jak: Niemcy,
Stowacja, Czechy, Ukraina,
Rosja, Biatorus, Litwa, Dania,
Holandia, Chiny, Japonia, USA.

Wydarzenie bedzie miato
wiec przede wszystkim charak-
ter biznesowy i ma shuzy¢
kontraktacji oraz nawigzywa-
niu miedzynarodowych kon-
taktéw handlowych. Do odwie-
dzenia targéw organizator za-
prasza profesjonalistow - m.in.
dyrektoréw i specjalistow ds.
zakupéw z sieci handlowych
i hurtowni spozywczych,
przedstawicieli dziatéw zaku-
pow srodkéw spozywczych,
wlascicieli i menedzeréw re-
stauracji, hoteli, baréw, kawiar-
ni, obiektéw zywienia zbioro-
wego, szefow kuchni i kucha-
rzy, technologéw zywnosci,
technikow i pracownikéw

dzialéw technologii spozyw-
czych - a takze wszystkich en-
tuzjastow kuchni. Na targach
spodziewani s tez uczniowie
i nauczyciele szkét gastrono-
micznych oraz studenci ksztat-
cacy sie w zakresie zywnosci
i zywienia. Specjalnie na nich,
w Strefie Edukacyjnej, czekac
beda wyklady i szkolenia.
Przygotowano tez wiele atrak-
¢ji dla zwyklych konsumentéw
- amatoréow kuchni.

m Targi
dla profesjonalistow
i konsumentéw

Zakres branzowy targow jest
bardzo szeroki - od zywno$ci
nieprzetworzonej po gotowe
produkty. Wystawa zostala
podzielona na strefy branzowe:
MiesaiRyb, Owocéw i Warzyw,
Mleka, Piekarsko-Cukiernicza,
Alkoholi, Miodu, Koncentratow
Spozywczych, Polskiej Zywno-
Sci Regionalnej, Europejskiej
Zywnosci Regionalnej i BIO-
zywnosci, w ktérych spodzie-
wanych jest okoto 300 wystaw-
cow. Ponadto, wlasnie z mysla
o wspomnianych konsumen-
tach, organizatorzy szykuja
takze strefy: Pokazéw Kulinar-
nych, Restauracji Narodowych,
Grillowania oraz Edukacji,
w ktérych odbedzie sie wiele
wydarzen specjalnych.

. W czasie trwania Targéw
Zywno$ci Warsaw Food Expo

odbeda sie pokazy kulinarne

pod patronatem Ogélnopol-

skiego Stowarzyszenia Szeféw

Kuchni i Cukierni pod hastem

kuchnia polska w miedzynaro-

dowym wydaniu. Na gosci
targéw czeka m.in. niezwykly
konkurs kulinarny Josepha

Seeletso ,0d Okawango po

Baltyk”, organizowany przez

firme Ready PR. Celem przed-

siewziecia jest wylonienie wy-
bitnych talentéw kulinarnych
wsérod kucharzy pracujacych

w restauracjach i hotelach

w Polsce.

Swoje wydarzenia przygoto-
wuje takze Akademia Kelner-
ska Grzegorza Gérnika.

Beda to:

»VI Mistrzostwa Polski Hy-
drosommelieréw - ,,Som-
melier Roku 20177, skladaja-
ce sie zaréwno z cze$ci teore-
tycznej, jak i zdecydowanie
bardziej widowiskowej czesci
praktycznej;

»X Mistrzostwa Polski Kelne-
réw - Junior Waiter 2017,
»Serwis Synchroniczny” -
wyjatkowe pokazy sztuki
kelnerskiej w wykonaniu
czteroosobowych zespotow
kelnerskich;

»Dorato - mistrzostwa kelne-
row w otwieraniu wina
musujacego byle czym -
konkurs kelnerski polegajacy
na otwieraniu wina musujace-
go: styl klasyczny - szablowa-
nie (otwieranie szablg), styl
wolny - byle czym (inwencja

i pomystowo$¢ personalna
uczestnikéw);

»,Szampaniada Akademii
Kelnerskiej” - Dorato 2017
- otwieranie wina musujace-
go jednocze$nie przez 200
kelneréw, potaczone z biciem
rekorduna 25. rocznice marki
DORATO.

Wystawcy targéw beda wal-
czy¢ o zwyciestwo w konkursie
na spozywczy przebdj roku
2017. Ogloszeni zostana takze
zdobywcy nagrody: Laur Mar-
szatka Wojewodztwa Mazo-
wieckiego, a przedstawiciele
Polskiej Izby Produktu Regio-
nalnego i Lokalnego podczas
targow Warsaw Food Expo
2017 wrecza certyfikaty Jako$c
i Tradycja.

Podczas Miedzynarodo-
wych Targéw ZywnoSci zapla-
nowano ciekawe seminaria
skierowane do 0séb zajmuja-
cych sie zywieniem w obiek-
tach gastronomicznych, a takze
dla pasjonatéw gotowania.
Bloki tematyczne: CATERING
MALY I DUZY - wyktady skie-
rowane do os6b odpowiedzial-
nych za rozw6j cateringu , RE-
STAURACJATHOTEL W ZGO-
DZIE Z REGIONEM - wyktady
skierowane do 0séb zarzadza-
jacych restauracjamiihotelami
oraz ODPOWIEDZIALNE ZY-
WIENIE RODZINY - wyklady
przeznaczone dla rodzicow. m

H Kontakt do organizatora:
www.warsawfoodexpo.pl
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Jak duza jest produkcja wyrobow
mleczarskich w ramach firmy
Miekovita?

DARI1USZ SAPINSKI: Po blisko 90
latach funkcjonowania firmy, od
malej spétdzielni, jaka byla na
poczatku istnienia, zatrudniajacej
30 0sOb i zajmujacej sie wylacznie
produkcja seré6w i masta - Mlekovi-
ta urosta do najwiekszej grupy
mleczarskiej w Europie Srodkowo-
-Wschodniej i posiada potencjat,
ktéry pozwala na dzienny przeréb
6,5 mln litrow mleka. Na 150 liniach
produkcyjnych powstaje ponad
800 produktéw - w tym co roku do
asortymentu tradycyjnych
produktéw mlecznych: mleka,
serow i serkéw, masta, jogurtow,
$mietany, maslanek czy kefirow
dochodza nowoczesne i innowacyj-
ne, o szczego6lnych wlasciwos$ciach
zdrowotnych - takie jak bezlakto-
zowe sery, mleko, twar6g i serek
wiejski, specjalnie przygotowane
dla oséb nietolerujacych laktozy

i diabetykéw czy Super Body
Active - mleczny napdj o wysokiej
zawartosci biatka dedykowany
zaréwno osobom aktywnym
fizycznie i profesjonalnie uprawia-
jacym sport, jak i przechodzacym
rekonwalescencj¢. Lacznie w 2016 1.
wyprodukowano: 98,6 tys. t serow

i twarogéw oraz 30 tys. t serow
konfekcjonowanych, 43 tys. t masla,
56,8 tys. t proszkow mlecznych oraz
79,9 tys. t galanterii mleczarskiej

i blisko 590,2 min litréw mleka.

) o
MATERIALY PRASOWE

Ile mleczarn dziata w Mlekovicie?
Rok 2016 byl kolejnym rokiem,
w ktérym Mlekovita - najwieksza
mleczarnia w regionie Europy
Srodkowo-Wschodniej, najwigkszy
eksporter produktéw mleczarskich
inajcenniejsza marka
w produkcyjnym sektorze polskiej
gospodarki - mogta sie pochwali¢
dobra kondycja i kolejnym
wzrostem liczby oddziatéw. W 2016
w struktury grupy zostal wiaczony
Zaklad Mleczarski w Laszczowie
ilacznie firma skupia juz 16
zakltadéw produkcyjnych, a takze 30
wlasnych centréw dystrybucyjnych,
w tym pierwsze w branzy hurtownie
firmowe w formacie Cash & Carry
(do otwartego w 2013 1. pierwszego
obiektu tego typu,
umiejscowionego w Warszawie,
w 2016 1. dotaczyly punkty
w Wysokiem Mazowieckiem,
Ko$cianie i Bialej Podlaskiej)
i ponad 100 sklep6w firmowych
pod szyldem Mlekovitka. Mlekovita
nie zatrzymuje sie jednak
w rozwoju - w Watbrzychu
otwierana jest kolejna hurtownia,
a dzieki planowanemu w potowie
2017 r. zakonczeniu budowy nowej
Fabryki Proszkéw Mlecznych firma
bedzie najwiekszym producentem
proszkow mlecznych w Europie
Srodkowo-Wschodniej.

Jakie panstwa nowe produkty
pojawity sie w ostatnim roku na
rynku?

Z Polski na caty Swiaf

rRozmowA | Dariusz Sapinski, prezes zarzadu Grupy Mlekovita.

Produkty Mlekovity sa
rozpoznawalne i doceniane nie tylko
w Polsce, ale réwniez w Europie i na
$wiecie. Ogrom pracy wkladanej
w rozwoj bazy produktowej
znakomicie ilustruje liczba nowych
produktéw oferowanych kazdego
roku konsumentom przez Mlekovite.
Po rekordowym w liczbie nowych
produktéw roku 2015 (116 nowych
produktéw w 14 kategoriach) w 2016
r.narynek wprowadzono kolejne 31
produktéw w 8 kategoriach.

W najblizszym czasie na rynku
pojawi sie kolejny produkt z linii bez
laktozy - do dotychczas dostepnych
seréw Sokol, Havarti i Gouda, mleka
Wydojonego, serka Wiejskiego
Polskiego i twarogu dotaczy masto
Polskie.

Jaka czesc produkciji trafia na rynki
zagraniczne, jakiego to typu
produkty?

Mlekovita jest najwiekszym
polskim eksporterem produktéw
mleczarskich, a smak jej
wy$mienitych, najwyzszej jakosci
produktéw podbija serca
ipodniebienia §$wiatowych
konsumentéw od 1989 r. Posiadajac
szerokie mozIliwosci eksportowe,
dynamicznie sie rozwija i aktualnie
posiada uprawnienia eksportowe do
144 krajow na wszystkich
kontynentach: w Europie, Azji, Afryce,
Australii oraz obu Amerykach:
Péinocnej i Potudniowej (28 panstw
Unii Europejskieji 116 poza UE), co
roku eksportujac okoto 30 proc.
swojej produkgji. Firma eksportuje
produkty z calej swojej oferty,
jednakze najwiecej za granice
sprzedaje si¢ mleka UHT, seréw,
serwatki i koncentratu serwatki oraz
mleka w proszku.

Jak wyglada wachlarz produktow
przeznaczonych dla branzy HoReCa?

Mlekovita, posiadajac bogaty
asortyment produktow,

przygotowala takze kompleksowa
oferte specjalnie dostosowana do
potrzeb sektora HoReCa. Wsrod
ponad 800 markowych najwyzszej
jakosci produktow oferuje
produkty nabialowe niezbedne do
prowadzenia gastronomii na
najwyzszym poziomie.

Jakie sa plany na najblizszy rok?

W 2016 r. udato nam sie utrzymac
tempo rozwoju firmy, a wszystko
dzieki obranej strategii dzialania
opartej na dwoch filarach: jakosci
iinnowacyjnosci, ukierunkowanej
na sprostanie oczekiwaniom
konsumentéw oraz mozliwie
maksymalne uniezaleznienie firmy
od koniunkturalnych wahan na
rynku §wiatowym. W nowym roku
nie spoczywamy na laurach
- w zwiazku z regularnym
zwiekszaniem zdolnosci
produkcyjnych w sposéb
odpowiedzialny oraz przemy$lany
Mlekovita wydaje na inwestycje
okotlo 80-100 mln zt rocznie,
starajac sie, aby utrzymywacd
wydatki na inwestycje na
zblizonym poziomie, z mozliwo$cia
zwiekszania ich w zalezno$ci od
sytuacji na rynku. Gléwnie sa to
$rodki na rozwoj bazy
produkcyjnej i produktowej,
handel hurtowy i detaliczny,
ochrone $rodowiska oraz
infrastrukture wewnetrzna.

W planach na ten rok najwazniejsze
jest zakonczenie budowy Fabryki
Proszkéw Mlecznych w centrali
Grupy Mlekovita w Wysokiem
Mazowieckiem, w ktérej beda
wytwarzane produkty mleczne

w proszku, gléwnie takie, jakich
firma dotychczas nie posiadata

w swojej ofercie handlowej, m.in.
produkty mleczne w proszku

w standardzie odzywek dla dzieci,
koncentrat biatek mleka, mleko
instant i wiele innych ciekawych,
innowacyjnych wyrobow.

Jak wazna dla pana branzy jest
promocja na rynkach zagranicznych?
Czy targi sa dobra okazja, zeby ja
realizowac?

Mlekovita pokonata bariery
eksportowe dzieki najwyzszej
jako$ci produktéw, ktore ciesza sie
ogromnym, rosnacym uznaniem za
granica. Cenione sg rowniez za
bezpieczenstwo pod wzgledem
zdrowotnym oraz unikatowe
warto$ci odzywcze, dlatego
eksportowane sa pod brandem
Mlekovity. Pomimo rosnacego
produkcyjnego potencjatu
rozwojowego potrzebne sa jednak
dziatania, ktore otworza Mlekovicie
nowe rynki. Tym bardziej ze
eksport produktéw mleczarskich
oraz wszelkie dzialania w tym
zakresie podejmowane przez
Mlekovite promuja Polske na
arenie miedzynarodowej jako
wiarygodnego partnera
gospodarczego, wspieraja dobry
wizerunek polskiego
przedsiebiorcy, przyczyniaja sie do
rozwoju gospodarczego kraju oraz
przyciagaja inwestoréw, a takze
buduja kapital zaufania wobec
Polski i Polakéw. Targi sa znakomitg
okazjq do podkreslania tych
aspektow i promowania zaréwno
firmy, jak i branzy i calej polskiej
gospodarki za granica.

Po obecnosci na targach
spodziewamy sie przede
wszystkim wiedzy o rynkach
zagranicznych i ich oczekiwaniach,
co pozwoli nam jeszcze lepiej
przygotowywac oferte dla danych
regionow $wiata. Mozemy réwniez
poszuka¢ nowych partneréw do
wspolpracy, bo poza promocjq
mamy tam tez mozliwo$¢ spotkania
nie tylko swoich dotychczasowych
klientow, ale takze nowych, ktérym
mozemy zaprezentowac swoje
produkty oraz przedstawic¢
korzysci ptynace z wyboru naszej
oferty. m

ROZMOWA
Jerzy Wierzbicki, prezes
Polskiego Zrzeszenia
Producentow Bydta
Miesnego.

Jaka pana zdaniem jest jakos¢
wotowiny produkowanej przez
polskich wytworcow?

JERZY WIERZBICKIL:

Polscy przetwoércy produkuja
wolowine doskonatej jako$ci
kulinarnej, dobrej, a takze stabe;j.
Generalnie wotowina produkowa-
na jest jako towar masowy, niewiele
jest przykltadow wotowiny

o kontrolowanej jako$ci kulinar-
nej. W produkcie masowym
nastepuje pomieszanie wotowiny
o réznym stopniu jako$ci kulinar-
nej i konsumentowi trudno wybraé
kawatek wotowiny o pozadanych
przez niego wiasciwosciach.
Pojawily sie na polskim rynku
sklepy specjalistyczne, w ktérych
sprzedajacy ma bliski kontakt
zaréwno z konsumentem, jak

z dostawca miesa. W tych sklepach
mozna uzyskaé wiecej informacji
na temat przeznaczenia i jako$ci
kupowanego kawatka wotowiny.

W sieciach handlowych lub

w sklepach, w ktérych personel jest
mniej zorientowany w pochodze-
niu towaru, dobra alternatywa jest
Dobra Wolowina produkowana

w systemie jako$ci Quality Meat
Program. To krajowy system jako$ci

Wotowina wraca do menu
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zywno$ci zarzadzany przez
polskich rolnikéw i uznany przez
polski rzad oraz Komisje Europej-
ska. Dostepna na polskim rynku
Dobra Wotowina ze znakiem QMP
ma wyréwnana jako$¢ kulinarna.
Jest dobrym wyborem dla
wymagajacych konsumentow.

Kto dostarcza na polski rynek
wotowine, ktora trafia do sieci
handlowych?

Wolowina dostepna w sieciach
handlowych to w 99,9 proc.
wotowina polska. Dostawcami sa
duze ubojnie i zaklady rozbioru.

Producentami zywca wotowego

sg polscy rolnicy, produkujacy
tradycyjnymi metodami. Zwierzeta
sa Zywione gléwnie paszami
gospodarskimi wytworzonymi

w gospodarstwie.

Czy polscy producenci wotowiny
moga nasycic rynek fego miesa
w Polsce?

Polscy producenci produkuja
czterokrotnie wiecej wotowiny niz
jest konsumowane przez polskich
konsumentéw. Sg w stanie
zabezpieczy¢ dostawy dla
wielokrotnie zwiekszonego
zapotrzebowania z polskiego
rynku. Dzi$ polscy producenci
zaopatrujq gtéwnie odbiorcow
z UE i krajow trzecich.

Czy optaca sie sprzedawac polska
wotowine za granice? Ktore kierunki
sa najbardziej optacalne?
Zdecydowanie tak. Wejscie Polski
do UE spowodowato wzrost kwot
ptaconych producentom zywca
wotowego w latach 2003-2016
o ponad 100 proc. Bez sprzedazy
za granice nie bytoby rozwoju tej
produkcji w Polsce. Sprzedajemy
glownie do Niemiec, Holandii,
Wioch i Hiszpanii.

Jakie jest spozycie wotowiny
w Polsce?

W 2015 roku wg danych GUS
spozycie miesa wotowego wyniosto
1,5 kg per capita (na osobe w ciagu
roku). Chcielibysmy, aby ta
konsumpcja zwiekszyta sie do
poziomu nieco ponizej $redniej UE,
ktéra wynosi 16 kg Jednak do tego

daleka droga. Wymaga
przestawienia polskich
przetworcow ze strategii
zorientowanej na odbiorce

na strategi¢ zorientowana na
konsumenta. Trzeba, zeby zaklady
przechodzity z traktowania
wotowiny jako towaru masowego na
surowiec do oferowania produktéw
dopasowanych do oczekiwan
konsumenta. Kanaly dystrybucji
bardziej wtedy stuza dotarciu

ze swoim unikalnym markowym
produktem do konsumenta.

Mato kto orientuje sie, jaki rodzaj
wotowiny jest najlepszy na steki. Jak
pan ocenia przyzwyczajenia Polakdw,
jesli chodzi o tradycje wykorzystania
tego rodzaju migsa w kuchni?
Konsumenci wybierajg wotowine
pod wplywem impulsu, reaguja
na wyglad. tadna wotowina to
przewaznie wotowina chuda,
o stosunkowo jasnej barwie miesa
ijasnym tluszczu. Czesto jej wyglad
jest odwrotnie proporcjonalny do
waloréw kulinarnych. Przyktadem
moze by¢ wysoka cena ligawy,
jasnego chudego kawatka
podobnego ksztaltem do
poledwicy. Az si¢ prosi, aby go uzy¢
na steki, a niestety, jest to dos$¢
twardy kawalek miesa potrzebujacy
diugiego duszenia. To przetworcy
powinni bra¢ na siebie
odpowiednia selekcje tusz
i kawatkéw wotowiny
iumieszczanie odpowiednich
oznaczen na opakowaniu, aby
klient, kierujac sie nimi, mégt
dokonywac $wiadomego wyboru.
Swiadomos¢ wlasciwosci miesa,

ktore sie sprzedaje, u sprzedawcow
réwniez znacznie moze pomoc
w zadowoleniu konsumenta.
Wolowina jest obecna w polskiej
kuchni od setek lat. Okres
powojenny nie byl laskawy dla jej
konsumentéw. MieliSmy wotowing
z ko$cia, bez kosci i poledwice
na tatara. Wejscie hipermarketéw
narynek to proby oferowania
wolowiny rozebranej na elementy
oroznej jakosci kulinarne;j.
Niestety, czesto tusze, z ktorych
uzyskiwato sie te elementy,
nie mialy parametréw miesa
kulinarnego, raczej migsa
przemystowego do przetworstwa,
na wedliny lub burgery.
Nie sprzyjato to budowaniu
pozytywnych do$wiadczen
z wotowing w kuchni polskich
rodzin. Wotowina byla coraz
rzadziej obecna w restauracjach
(z wyjatkiem poledwicy).
Ostatnie lata to renesans wotowiny.
Burgermania, steki,
eksperymentowanie, wieksza
dostepnos$¢ wotowiny wysokiej
jakosci przekiadaja sie na jej
powrdét do menu w polskich
rodzinach.

Jak pan ocenia skutecznos¢ Targow
jako narzedzia promoc;ji?

Targi sa doskonalq okazja do
spotkan w realu. W jednym miejscu
w ciagu kilku dni mozna odby¢
wiele spotkan handlowychi jest to
cenna warto$¢ dodana targow. Jesli
degustacja produktu wzmacnia
przekaz do potencjalnych
odbiorcéw, to na targach jest
doskonata ku temu okazja. m




